
  
 

Державний університет інформаційно-комунікаційних технологій (ДУІКТ) є 
одним з провідних навчальних закладів, де студенти мають чудові можливості для 
успішного навчання на спеціальності "Маркетинг". На вимогу Ректора Володимира 
Борисовича Толубка, проведені інноваційні зміни у змісті навчання на 
кафедрі маркетингу. Освітня модель «12 кроків до якісної освіти»  висуває на 
перший план формування практичних навичок і вмінь на базі сучасних теоретичних знань 
відповідно до вимог роботодавців, які дозволять студентам спеціальності «Маркетинг»  
вже з першого курсу відчути переваги навчання у ДУІКТ та по закінченню університету 
гарантовано отримати перше високооплачуване робоче місце. 

 

 

Маркетолог - один з найважливіших спеціалістів у будь-якому 
сучасному бізнесі. Від його роботи залежить комерційний 
успіх підприємства, а значить ефективність роботи 
маркетолога - питання життя та смерті для будь-якої 
компанії.  В умовах інтеграції України у європейський 
економічний простір дуже важливим є питання підготовки 
фахівців - маркетологів, здатних відповідати реальним 
потребам не лише національної, а й світової економіки. 



Теоретична складова навчання маркетологів спрямована 
на формування сучасних компетенцій фахівців, які здатні 
вирішувати проблеми розробки та реалізації ефективної 
стратегії маркетингу підприємств різних рівнів, обирати 
оптимальні підходи щодо формування товарної, цінової та 
збутової політики, розробки системи маркетингових 
комунікацій, організації маркетингової діяльності.  

 

 

 

 Завдання сучасного маркетингу зводиться не лише до реалізації вже 
вироблених послуг, а доповнюється впливом на споживача, на формування 
його потреб з урахуванням можливостей розширюваного виробництва зі 
створення нових послуг. Тому практична складова підготовки студентів 
складає більше 50% усього навчального часу та базується на сучасному 
програмному забезпеченні маркетингових досліджень і бізнес-аналітики. Під 
час практичних занять  передбачено запрошення фахівців з 
маркетингу, ділові і освітні ігри, імітації, обговорення складних і 
дискусійних питань і проблем, позааудиторні методи навчання 
(соціальні проекти, змагання, екскурсії на провідні компанії, фільми, 
виставки тощо). До проведення практичних занять як носії 
практичних знань залучаються працівники компаній-партнерів 
кафедри, які працюють на кафедрі на половину ставки викладачами. Це 
забезпечує зв'язок між теорією та практикою, і надає нашим студентам 
найбільш сучасні знання у передовій сфері маркетингу. На кафедрі 
працюють: доцент кафедри Михайло Іртлач - директор з маркетингу ТОВ 
«ГЛОБАЛДІДЖІТАЛ»; старший викладач кафедри Андрій Снітко – 



Вебмайстер партнерської мережі Admitad (фахівець з запуску і оптимізації 
рекламних кампаній), які надають сучасні і перспективні знання з 
маркетингових технологій, які застосовуються в компаніях. 

 

 

Затребуваність професії підтверджується 
компаніями – партнерами кафедри:  ТОВ 
«UDS SYSTEM»; ВЕБ-СТУДІЯ «UPWAY»; ТОВ 
«ПАРТНЕРЕД», ТОВ «ГЛОБАЛДІДЖІТАЛ» , 
ТОВ «ЗАКУПКИ.ПРОМ.УА», з якими укладені 
договори про співпрацю та які є 
потенційними роботодавцями для наших 
випускників. 

 

Згідно освітньо-професійної програми «Маркетинг», випускник спеціальності 075 – 
Маркетинг повинен володіти наступними компетенціями: 
Інтегральна компетентність Здатність вирішувати складні спеціалізовані задачі та 
практичні проблеми у сфері маркетингової діяльності або у процесі навчання, що 
передбачає застосування відповідних теорій та методів і характеризується комплексністю 
та невизначеністю умов. 



Загальні компетентності Спеціальні (фахові) компетентності 
 1. Здатність реалізувати свої права і 
обов’язки як члена суспільства, 
усвідомлювати цінності громадянського 
(вільного демократичного) суспільства та 
необхідність його сталого розвитку, 
верховенства права, прав і свобод людини і 
громадянина в Україні. 
 2.Здатність зберігати та примножувати 
моральні, культурні, наукові цінності і 
досягнення суспільства на основі розуміння 
історії та закономірностей розвитку 
предметної області, її місця у загальній 
системі знань про природу і суспільство та у 
розвитку суспільства, техніки і технологій, 
використовувати різні види та форми 
рухової активності для активного 
відпочинку та ведення здорового способу 
життя. 
3. Здатність до абстрактного мислення, 
аналізу та синтезу. 
4. Здатність вчитися і оволодівати 
сучасними знаннями, генерувати нові ідеї. 
5.Здатність виявляти ініціативу та 
підприємливість, мотивувати людей та 
рухатися до спільної мети, бути 
наполегливим у досягненні поставлених 
завдань і взятих обов’язків. 

1. Здатність логічно і послідовно 
відтворювати отримані знання предметної 
області маркетингу 
2. Здатність критично аналізувати й 
узагальнювати положення предметної 
області сучасного маркетингу 
3. Здатність використовувати теоретичні 
положення маркетингу для інтерпретації 
та прогнозування явищ і процесів у 
маркетинговому середовищі 
4.Здатність проваджувати маркетингову 
діяльність на основі розуміння сутності та 
змісту теорії маркетингу і функціональних 
зв'язків між її складовими 
5. Здатність коректно застосовувати 
методи, прийоми та інструменти 
маркетингу 
6. Здатність проводити маркетингові 
дослідження у різних сферах 
маркетингової діяльності 
7. Здатність визначати вплив 
функціональних областей маркетингу на 
результати господарської діяльності 
ринкових суб’єктів 
8. Здатність розробляти маркетингове 
забезпечення розвитку бізнесу в умовах 
невизначеності 



6. Знання та розуміння предметної області 
та розуміння професійної діяльності. 
7. Здатність застосовувати професійні 
знання у практичних ситуаціях, уміння 
виявляти, ставити та вирішувати проблеми, 
приймати обґрунтовані рішення. 
8. Здатність до проведення досліджень, 
пошуку, оброблення та аналізу інформації 
на достатньо високому рівні. 
9. Навички використання інформаційних і 
комунікаційних технологій, пакетів 
прикладних програм, економіко-
математичних методів та моделей. 
10. Здатність професійно спілкуватися 
державною та іноземною мовами як усно, 
так і письмово. 
11. Здатність працювати в команді та 
автономно, навички міжособистісної 
взаємодії. 
12.Здатність спілкуватися з представниками 
інших професійних груп різного рівня (з 
експертами з інших галузей знань/видів 
економічної діяльності). 
13. Здатність працювати в міжнародному 
контексті. 
14. Здатність діяти соціально відповідально 
та свідомо. 

9. Здатність використовувати 
інструментарій маркетингу в інноваційної 
діяльності 
10. Здатність використовувати 
маркетингові інформаційні системи в 
ухваленні маркетингових рішень і 
розробляти рекомендації щодо підвищення 
їх ефективності 
11. Здатність аналізувати поведінку 
ринкових суб’єктів та визначати 
особливості функціонування ринків. 
12. Здатність обґрунтовувати, 
презентувати і впроваджувати результати 
досліджень у сфері маркетингу. 
13. Здатність планування і провадження 
ефективної маркетингової діяльності 
ринкового суб’єкта в крос- 
функціональному розрізі 
14. Здатність пропонувати вдосконалення 
щодо функцій маркетингової діяльності. 
15. Здатність організовувати роботу з 
постачальниками за допомогою 
використання SRM-системи, формувати 
ефективні логістичні схеми. 
16. Здатність формувати ефективний 
процес закупівлі та продажу з 
використанням хмарних технологій. 

  
 



 

 

Тільки в нашому Університеті для успішного 
працевлаштування  на престижну 
високооплачувану роботу після закінчення 
Університету, в межах і поза межами 
навчального процесу, по всім спеціальностям 
і спеціалізаціям підготовки студентам 
надається можливість отримати міжнародний 
сертифікат компаній – партнерів кафедр.  
Отримані сертифікати підтверджують 
високий рівень теоретичних знань 
компетенцій компаній – партнерів кафедр і 
практичних умінь і навиків їх виконання при 
роботі на обладнанні останнього покоління 
компаній – партнерів кафедр та досконале 
знання англійської мови.  Компанії – партнери 
ВЕБ-СТУДІЯ «UPWAY», ТОВ «UDS SYSTEMS», 
ТОВ «ЕДПАРТНЕР»  надають можливість 
отримання сертифікатів студентами, які 
добросовісно навчались і опанували знання з 
відповідних дисциплін освітньої програми.  
 

 

Підготовка за спеціальністю на кафедрах починається не з 
третього, а з першого курсу. З першого курсу на освітній 
програмі студентам надаються фахові знання та навички з 
маркетингу, основ презентації та візуалізації інформації, 
спічрайтингу та риториці, електронного бізнесу, інформаційних 
систем і технологій у маркетингу. Це дозволяє студенту з  



першого курсу опановувати спеціальність, зрозуміти яку 
професію він здобуде. 
  

 

 

На першому курсі для студентів - маркетологів викладається 
дисципліна «Застосування інформаційно-телекомунікаційних засобів», 
метою якої є надання навичок налаштування та експлуатації сучасних 
електронних пристроїв і гаджетів та у повній мірі використання 
можливостей сучасних інформаційних технологій у майбутній роботі та 
у повсякденному житті. Важливість інформаційно-телекомунікаційного 
інструментарію для майбутніх фахівців з маркетингу підтверджує 
поширення Інтернет-маркетингу, а також те, що все більше компаній 
поєднують функціональні обов’язки працівників ІТ – відділів і 
маркетологів. Тож маркетологи всього світу прагнуть мати доступ до 
технологій, які дозволять автоматизувати задачі з пошуку, 
співставлення та поєднання даних. 

  

 

Актуальність вивчення дисципліни Групова динаміка та комунікації» вже на 
першому курсі підтверджується важливістю надання студентам вже з перших кроків 
навчання навичок успішної адаптації до нового колективу, вмілого керування своїм 
часом, долати стрес, запобігати конфліктних ситуацій, ефективно вирішувати завдання 
спільно з іншими учасниками команди, усвідомлювати свою роль у житті та набути 
впевненості в собі, відкрити здатність до самоконтролю і самокорекції своєї особистості. 



До проведення занять залучаються провідні психологи - фахівці з тренінгів 
особистісного росту і комунікативних умінь.  

Для сучасного фахівця вкрай необхідним є знання особливостей підприємницької 
діяльності в реальному бізнес-середовищі. Тому на 4 курсі для студентів усіх 
спеціальностей введено дисципліну «Засади відкриття власного бізнесу». 
Дисципліна охоплює три практико-орієнтовані блоки:Організаційно-правові аспекти 
відкриття власної бізнес-структури. Вивчення ключових економічних показників, які 
необхідно обґрунтувати, щоб власний бізнес був прибутковим. Провідний сучасний 
інструментарій ведення бізнесу, у т.ч. принципи електронної комерції та електронного 
діловодства. При цьому студенти опановують сучасні рекламні та PR-технології. 
Наприкінці вивчення курсу студенти мають на руках складений власноруч бізнес-план 
для реалізації власної бізнес-ідеї. 

На 4-му курсі викладаються «Хмарні технології», «Штучний інтелект», по 
закінченню яких, студент вмітиме та знатиме: основні поняття і термінологію технологій 
хмарних обчислень; сфери застосування хмарних технологій; інфраструктуру хмарних 
обчислень; питання безпеки, масштабування, розгортання, резервного копіювання в 
контексті хмарної інфраструктури; вибирати оптимальну стратегію переходу на хмарні 
технології; сучасні напрями і задачі штучного інтелекту; засади нечіткої логіки, 
застосування нечіткої логіки до задач керування; напрями еволюційного моделювання, 
генетичні алгоритми, Swarm алгоритми; моделі штучних нейронів, навчання штучних 
нейронних мереж; штучні нейронні мережі для задач класифікації. теорія розпізнавання 
образів. 
 

 



 

Навчання на кафедрі маркетингу ДУІКТ – це прекрасна можливість 
вивчити професійну англійську мову на рівні вільного володіння з 
подальшим покращенням до рівня міжнародного стандарту В2. 

До Ваших послуг:  
Сучасні спеціалізовані лінгафонні кабінети;  
Професійно підготовлені викладачі кафедри, які мають сертифікати В2; 
Повне інформаційно- методичне забезпечення занять найсучаснішими освітніми 

методиками. 
Посилена підготовка з англійської мови для студентів - маркетологів – це  можливість 
наблизитися до світових вимог у фаховій спеціалізації, гарантія отримання 
високооплачуваної роботи в крупних міжнародних компаніях, необхідна умова  для 
продовження навчання на рівні магістра. 
Вивчаючи англійську, студенти-маркетологи опанують фахову маркетингову 
термінологію, розуміючи їх значення і походження. А напрацювавши професійний 
словниковий запас, студенти зможуть  отримувати свіжі матеріали в Інтернеті з 
першоджерел. Заняття з англійської мови допоможуть більш професійно проводити 
маркетингові дослідження, які не обмежуються українським ринком, але і бути в курсі 
світових тенденцій в цій сфері.  До того, знання професійної англійської є необхідним для 
ведення бізнесу з іноземними партнерами. І – як бонус – заробітна  плата маркетолога 
напряму залежить від рівня знання англійської мови. 
You can never understand one language until you understand at least two 
  



 

По темам кожної з дисциплін кафедри проводяться як лекційні заняття 
(теоретична підготовка), так і практичні , семінарські заняття (практична 
складова навчання). Обсяг практичної складової по кожній з дисциплін 
кафедри складає не менше, ніж 50%. Практична підготовка наших студентів 
здійснюється на базі сучасного програмного та апаратного забезпечення. 
Адже саме теоретичні знання у поєднанні з практичними формують фахівців 
з вищою освітою відповідно до освітнього ступеня та сприяють поліпшенню 
якості підготовки фахівців для потреб галузі.  

Для забезпечення якості проведення практичних занять на кафедрі 
маркетингу створена сучасна навчальна лабораторія Digital-
маркетингу та Google – аналітики  на основі обладнання останнього 
покоління компаній-партнерів кафедри і сучасних програмно-апаратних 
комплексів і програмного забезпечення 

 

Ця лабораторія розташована у ауд.417 і діє як лабораторія 
інноваційних технологій маркетингової діяльності, маркетингових 
досліджень, інтернет-маркетингу та бізнес-аналітики на базі 
програмних комплексів та інструментів WordPress, Google forms, 
Google analytics, Google Trends, Google Tag Manager, Moqups, Asana, 
Wonderlist, MS Dynamics CRM, CRM  Bitrix24, MS Power BI та отримання 
сертифікатів партнерів кафедри маркетингу. 

  

На кафедрі відкрита найсучасніша і затребувана на ринку праці освітня програма – 
«Маркетинг», що дозволяє випускникам кафедри гарантовано бути працевлаштованими. 
Відповідно до опублікованих вакансій роботодавців, заробітна плата маркетолога 
починається від 21 000 грн., інтернет-маркетолога - від 25 000 грн, маркетолога - 
аналітика- від 32 000 грн, помічника керівника з продажу  - від 45 000 грн., Media buyer   
- від 60 000 грн.  Для того, щоб наші студенти були успішно працевлаштованими, вони 



повинні отримати змістовні знання з унікальних напрямків роботи компаній. Тому 
унікальність кафедри полягає у поєднанні сучасних комунікаційних та інформаційних 
технологій з маркетинговою діяльністю, які в подальшому будуть застосовані в компаніях 
ВЕБ-СТУДІЯ «UPWAY»; «UDS SYSTEM»; «ПАРТНЕРЕД», «ГЛОБАЛДІДЖІТАЛ» та інших 
маркетингових компаніях, які дійсно потребують фахівців в даних напрямках.  

Під час навчання студенти проходять декілька видів практики в компаніях-
партнерах кафедри: на 2 курсі – ознайомчу; на 3 курсі – виробничу;  на 4 курсі – 
переддипломну. Таким чином студент набуває досвід роботи в провідній маркетинговій 
компанії. 
  

При навчанні студентів-маркетологів розподіл годин навчального плану здійснюється з 
розрахунку: 25% - дисципліни загальної підготовки і 75% - дисципліни професійної 
підготовки за спеціальністю «Маркетинг» 
9Вивчення дисциплін загальної підготовки здійснюється з 1-го по 8-ий семестр з метою 
повноцінного забезпечення оволодіння студентами професійними знаннями протягом 
усього терміну підготовки бакалавра 
  
інноваційний зміст навчання кафедри забезпечує навчання студента тому, що 
потрібно і як потрібно на сьогоднішній день і тому, що вимагає сучасний 
розвиток науки і технологій та компетенцій компаній партнерів кафедри – 
потенційних роботодавців, теоретично і практично. При добросовісному 
навчанні студента, інноваційний зміст навчання гарантує стовідсоткове 
отримання студентом першого, високооплачуваного робочого місця. 

 



 

 


