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діяльності 
 

Підпункт 1 - наявність не менше п’яти публікацій у періодичних наукових виданнях, що включені до 

переліку фахових видань України, до наукометричних баз, зокрема Scopus, Web of Science Core Collection: 
1. Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Жоголєв О.С., Туркевич О.О. (2025). Інтеграція інтернету речей (ІоТ) з CRM-

системи як інструмент підвищення ефективності маркетингової діяльності. Наукові перспективи. №1. С 743-

754  http://perspectives.pp.ua/index.php/np/article/view/19406/19410  

2. Ромащенко О.С., Качмала В.І., Павлов В.А., Грачов Б.О. (2025). Особливості формування стратегії SMM-

просування: сучасні підходи та інструменти ефективності. Журнал Бізнес-навігатор. №1(78). С.309-314. 

http://business-navigator.ks.ua/journals/2025/78_2025/53.pdf 

3. Ромащенко О.С., Дарчук В. Г., Качмала В. І., Снітко А. С. (2025). Система показників оцінки ефективності 

управління маркетинговою діяльністю. Бізнес Інформ. 2025. №1. (у друці) 

4. Ромащенко О.С., Крижко О.В., Снітко А.С. (2024). Презентація як інструмент візуалізації: особливості та 

значення в маркетингу. Економіка та суспільство. URL: 

https://economyandsociety.in.ua/index.php/journal/article/view/5344 DOI: https://doi.org/10.32782/2524-0072/2024-

70-86 

5. Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Гуріненко Д.А., Манукян К.А. (2025). Маркетинговий аудит як інструмент 

контролю маркетингової діяльності підприємств малого бізнесу. Міжнародний науковий журнал "Інтернаука". 

Серія: "Економічні науки". №1. URL:  https://www.inter-nauka.com/uploads/public/17372880805503.pdf  

6. Romaschenko О., Sukhomlinova B. (2023). Formation of the marketing strategy of SMB communication enterprises. 

Економіка. Менеджмент. Бізнес. № 3.С.69-74. URL: 

https://journals.dut.edu.ua/index.php/emb/article/view/2898/2796 

7. Romashchenko O., Spatar D. (2023). The use of digital technologies in the development of a strategy for the promotion 

of services at the enterprise. Економіка. Менеджмент. Бізнес. № 1. С.65-70. URL: 

https://journals.dut.edu.ua/index.php/emb/issue/view/177 

8. Ромащенко О.С., Єсмаханова А. У. (2022).  Управління маркетиговими ризиками телекомунікаційних 

підприємств. Економіка. Менеджмент. Бізнес. № 1-2. С. 46-51. 

https://journals.dut.edu.ua/index.php/emb/article/view/2710/2603 

9. Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С. (2021). Стратегічне партнерство як основа сучасного бізнесу. Економіка і 

суспільство. № 29. URL: https://economyandsociety.in.ua/index.php/journal/issue/view/29 

10. Ромащенко О. С., Сливинська Е. Ю. (2021). Формування товарних запасів на підприємстві. Економіка. 

Менеджмент. Бізнес. 2021. № 3. С. 29-34. URL: https://journals.dut.edu.ua/index.php/emb/article/view/2678/2571 

11. Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С. (2021). Транснаціональні корпорації в умовах глобалізації економіки 

України. Бізнес Інформ. № 1. С.21-27. URL: https://www.business-inform.net/export_pdf/business-inform-2021-1_0-

pages-21_27.pdf 

12. Guseva, O., Lehominova, S., Dymenko, R., Voskoboeva, O., Romashchenko, O. (2021). Methodology forming 

strategies for management of commercial resources of trading enterprises. Journal of Hygienic Engineering and Design. 

36, pp. 224–228 (SCOPUS)  

13. Гусева, О., Легомінова, С., Дименко, Р., Воскобоєва, О., Ромащенко, О. (2021). Методологічний підхід до 

управління конкурентними перевагами на основі збалансованості грошових потоків. Financial and Credit Activity 

Problems of Theory and Practice, 5(40), 236–247. URL: https://doi.org/10.18371/fcaptp.v5i40.245095 (Web of 

Science) 
14. Zghurska О. , Somkina, T., Romashchenko O., Korchynska О. (2021). Formation of market-oriented enterprises’ 

management system in the direction of intensification of innovative processes. Journal of Hygienic Engineering and 

Design (Food Production and Processing). V. 35. P. 129-138 URL: https://keypublishing.org/jhed/wp-

content/uploads/2021/08/12.-JHED-Volume-35-FPP-Abstract-%D0%9Eksana-Zghurska.pdf  (SCOPUS) 

15. Romashchenko O.S, Mersalov D. (2021). Formation of a mechanism for managing the financial stability of an enterprise. 

Економіка. Менеджмент. Бізнес. № 4 (38).  С.105-110. URL: 

https://journals.dut.edu.ua/index.php/emb/article/view/2698/2590 
16. Lehominova S., Guseva O.,Voskoboeva O., Romashchenko O., Goloborodko A. (2020). Innovative management of 

enterprise competitive advantages. International Journal of Management (IJM).Volume 11, Issue 6, June 2020 pp. 1558-

1568 URL: http://www.iaeme.com/MasterAdmin/Journal_uploads/IJM/VOLUME_11_ISSUE_6/IJM_11_06_142.pdf 
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17. Voskoboeva Е.V., Romashchenko O.S. (2020). Strategic planning of the organizational structure of the enterprise. 

“Економічний журнал Одеського політехнічного університету”. №4(14). С.5-11 URL: 

https://economics.opu.ua/ejopu/2020/No4/5.pdf 

18. Voskoboeva Е.V., Romashchenko O.S., Plevako N.O. (2020). Regional labor market of Ukraine. Економічні студії. 

Випуск 4 (30).С. 18-24. URL: http://www.lef.lviv.ua/files/archive/journal/2020/4(30)_2020.pdf 

19. Легомінова С.В. Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С. (2020). Концептуальні основи управління товарними 

запасами підприємства Науковий журнал «Економічний форум». Луцьк  Випуск 1, С. 89-98. URL: http://e-

forum.lntu.edu.ua/index.php/ekonomichnyy_forum/article/view/94 
 

Підпункт 3 - наявність виданого підручника чи навчального посібника (включаючи електронні) або 

монографії (загальним обсягом не менше 5 авторських аркушів), в тому числі видані у співавторстві (обсягом 

не менше 1,5 авторського аркуша на кожного співавтора: 
1. Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С. Бізнес-діагностика в маркетингу: навчальний посібник. Київ: Державний 

університет інформаційно-комунікаійних технологій, 2025. 164с. URL:  

https://duikt.edu.ua/uploads/l_2275_14853958.pdf   

2. Економіка підприємництва : підручник / за ред. проф. Л. В. Фролової. Одеса : Бондаренко М. О., 2020. 708 с.) 

3. Воскобоєва О.В., Гусєва О.Ю., Голобородько А.Ю., Ромащенко О.С., Хлевицька Т.Б. Економіка підприємства. 

Навчальний посібник. Київ: Державний університет телекомунікацій, 2021. URL: 

https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2409/view/2169 

4. Воскобоєва О.В., Гусєва О.Ю., Ромащенко О.С. Планування діяльності підприємства. Навчальний посібник. 

Київ: Державний університет телекомунікацій, 2021. URL: https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2416/view/2159 

5. Воскобоєва О.В., Гусєва О.Ю., Ромащенко О.С. Економічна діагностика. Навчальний посібник. Київ: Державний 

університет телекомунікацій, 2021. URL: https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2410 

6. Гусєва О.Ю., Легомінова С.В., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С. Засади відкриття власного бізнесу. Навчальний 

посібник. Київ: Державний університет телекомунікацій 2020. URL: 

https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2413/view/1651 

7. Гусєва О.Ю., Легомінова С.В., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Хлевицька Т.Б. Психологія підприємництва 

та бізнесу. Навчальний посібник. 2020 URL: https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2417/view/1759 

8. Воскобоєва О.В., Гусєва О.Ю., Ромащенко О.С. Регіональна економіка. Навчальний посібник. Київ: Державний 

університет телекомунікацій 2020. URL:  https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2418/view/2156 
 

Підпункт 4 - наявність виданих навчально-методичних посібників/посібників для самостійної роботи 

здобувачів вищої освіти та дистанційного навчання, електронних курсів на освітніх платформах ліцензіатів, 

конспектів лекцій/практикумів/ методичних вказівок/рекомендацій/ робочих програм, інших друкованих 

навчально-методичних праць загальною кількістю три найменування: 
1. Виноградова О.В., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Ігнатенко О.В., Крижко О.В, Мокряков А.С, Ігнатьєв А. 

В. Методичні рекомендації до написання, оформлення і захисту звіту з переддипломної практики (для 

здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 

«Управління та адміністрування») ДУІКТ. 2024. 25 с. URL:  https://duikt.edu.ua/uploads/p_2624_60205403.pdf 

2. Виноградова О.В., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Ігнатенко О.В., Крижко О.В, Мокряков А.С, Ігнатьєв А. 

В. Програма переддипломної практики здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти четвертого 

курсу освітньо-професійної програми «Маркетинг» спеціальності 075 «Маркетинг». ДУІКТ. 2024. 14 с. URL: 

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2624_78598554.pdf 

3. Виноградова О.В., Сьомкіна Т.В., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Дарчук В.Г. Методичні рекомендації до 

написання, оформлення і захисту звіту з ознайомчої практики (для здобувачів першого (бакалаврського) рівня 

вищої освіти спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 «Управління та адміністрування») ДУІКТ. 2024. 

35 с.  URL: https://duikt.edu.ua/uploads/p_2624_85977643.pdf  

4. Виноградова О.В., Сьомкіна Т.В., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Дарчук В.Г. Програма ознайомчої 

практики здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти другого курсу освітньо-професійної 

програми «Маркетинг» спеціальності 075 «Маркетинг». ДУІКТ. 2024. 13 с. URL: 

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2624_94355337.pdf  

5. Ромащенко О.С., CRM маркетинг. Методичні рекомендації для вивчення дисципліни. Київ. ДУІКТ. 2024.50с. 

URL: https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2260/view/2342  

6. Виноградова О.В., Ігнатенко О.В., Ромащенко О.С. Методичні рекомендації щодо самостійної роботи з 

дисципліни «Психологія маркетингу» Київ, 2024. 35 с. URL: https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/1097 

7. Ромащенко О.С., Воскобоєва О.В. Маркетингова товарна політика. Методичні рекомендації для вивчення 

дисципліни. Київ. ДУІКТ. 2024  

8. Ромащенко О.С. Маркетингова бізнес-аналітика. Методичні рекомендації для вивчення дисципліни. Київ. 

ДУІКТ. 2024  

9. Ромащенко О.С., Воскобоєва О.В. Економетричні моделі в маркетингу. Методичні рекомендації для вивчення 

дисципліни. Київ. ДУІКТ. 2024.  

10. Ромащенко О.С., Воскобоєва  О.В. Фінансовий маркетинг. Методичні рекомендації для вивчення дисципліни. Київ. 

ДУІКТ. 2024 URL: https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2309/view/2350 
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11. Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С. Методичні рекомендації для вивчення дисципліни «Маркетингові чинники 

результативності бізнесу» Київ, 2024. 35 с. https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2291/view/2343   

12. Виноградова О.В., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С. Методичні рекомендації до виконання курсової роботи з 

дисципліни «Маркетингові чинники результативності бізнесу» Київ, 2024. 35 с. 

13. Виноградова О.В., Дрокіна Н.І., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Ігнатенко О.В., Іртлач М.О., Снітко А.С. 

Методичні рекомендації до написання, оформлення і захисту звіту з науково- дослідницької практики (для 

здобувачів другого (магістерського) рівня вищої освіти спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 

«Управління та адміністрування»).  Київ: ДУІКТ, 2023. 15с. 

14. Виноградова О.В., Дрокіна Н.І., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Ігнатенко О.В., Іртлач М.О., Снітко А.С. 

Методичні рекомендації до написання, оформлення і захисту звіту з науково-педагогічної практики (для 

здобувачів другого (магістерського) рівня вищої освіти спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 

«Управління та адміністрування»). Київ: ДУІКТ, 2023. 17с. 

15. Виноградова О.В., Дрокіна Н.І., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Ігнатенко О.В., Іртлач М.О., Снітко А.С. 

Методичні рекомендації до написання, оформлення і захисту звіту з переддипломної практики (для здобувачів 

другого (магістерського) рівня вищої освіти спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 «Управління та 

адміністрування»). Київ: ДУІКТ, 2023. 40 с. 

16. Виноградова О.В., Ромащенко О.С., Дарчук В.Г., Совершенна І.О., Крижко О.В., Недопако Н.М. Методичні 

рекомендації до написання, оформлення і захисту кваліфікаційної роботи (для здобувачів першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 «Управління та 

адміністрування»). Київ: ДУІКТ, 2023. 40 с. 

17. Виноградова О.В., Дрокіна Н.І., Писар Н.Б., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Іртлач М.О., Снітко А.С. 

Методичні рекомендації до написання, оформлення і захисту кваліфікаційної роботи (для здобувачів другого 

(магістерського) рівня вищої освіти  спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 «Управління та 

адміністрування»). Київ: ДУІКТ, 2023. 41 с. 

18. Виноградова О.В., Дарчук В.Г., Єсмаханова А.У., Ігнатенко О.В., Ромащенко О.С. Методичні рекомендації для 

вивчення дисципліни «Організація проведення наукових досліджень у маркетингу» Київ, 2023. 54 с. 

https://duikt.edu.ua/uploads/l_110_37205019.pdf  
19. Гусєва О.Ю., Воскобоєва О.В., Хлевицька Т.Б., Голобородько А.Ю., Ромащенко О.С. Економіка підприємства. 

Компендіум. 2020. https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2409/view/2015 
 

Підпункт 7 - участь в атестації наукових кадрів як офіційного опонента або члена постійної спеціалізованої 

вченої ради, або члена не менше трьох разових спеціалізованих вчених рад: 

вчений секретар постійної спеціалізованої вченої ради Д 26.861.03 з правом прийняття до розгляду та проведення 

захисту дисертацій на здобуття наукового ступеня кандидата (доктора) економічних наук за спеціальністю 08.00.04 

«Економіка та управління підприємствами (за видами економічної діяльності)» 
 

 

Підпункт 11 - наукове консультування підприємств, установ, організацій не менше трьох років, що 

здійснювалося на підставі договору із закладом вищої освіти (науковою установою) 

Наукове консультування згідно договорів про співпрацю:   

ТОВ «Ріал Дорс» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  1901/1 від 19 січня 2024 р. 

ТОВ «Фармаперсонал» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  7/24 від 05 січня 2024 р. 

ТОВ «Компанія «Про-Консалтінг» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  2912/12 від 29 грудня 

2023 р. 

ФТД "РИТЕЙЛ" Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  1812/23 від 18 грудня 2023 р. 

ТОВ «Compressors International» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  1049/29 від 29 листопада 

2023 р. 

ТОВ «ЗАКУПКИ.ПРОМ.УА» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  171121-001-10 від 28 грудня 

2022 р. 

ВЕБ-СТУДІЯ «UPWAY»  Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  171121-001-10 від 17 жовтня 

2021 р.  

ТОВ «УДС СИСТЕМС» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  11 від  17 жовтня 2021 р. 

ТОВ «ПАРТНЕРЕД» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  9 від 01 листопада 2021 р.   

ТОВ «ГЛОБАЛДІДЖІТАЛ» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин № 8 від  01 листопада 2021 р. 

Львівський торговельно-економічний університет Договір про співпрацю № 2 від  31 січня 2022 р. 
 

Підпункт 12 - Наявність науково-популярних та/або консультаційних (дорадчих) та/або дискусійних 
публікацій з наукової або професійної тематики загальною кількістю не менше п’яти публікацій: 

1. Ромащенко О., Макаренко Д. (2024). Вплив штучного інтелекту на автоматизацію інтернет-маркетингових 

кампаній. Дорожня карта інформаційно-комунікаційної галузі України: матеріали V Всеукраїнської науково-

практичної конференції (м. Київ, 28 листопада 2024 року). Навчально-науковий інститут менеджменту та 

підприємництва ДУІКТ. С. 127-129. 

2. Ромащенко О., Мєдєнцева О.  (2024). Використання партизанського маркетингу для просування продуктів в 

онлайн-середовищі. Дорожня карта інформаційно-комунікаційної галузі України: матеріали V Всеукраїнської 

науково-практичної конференції (м. Київ, 28 листопада 2024 року). Навчально-науковий інститут менеджменту 

https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2291/view/2343
https://duikt.edu.ua/uploads/l_110_37205019.pdf
https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2409/view/2015


та підприємництва ДУІКТ. С. 129-132. 

3. Ромащенко О., Нечитайло А. (2024). Автоматизація продажів як ключовий фактор оптимізації бізнес-процесів. 

Дорожня карта інформаційно-комунікаційної галузі України: матеріали V Всеукраїнської науково-практичної 

конференції (м. Київ, 28 листопада 2024 року). Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва 

ДУІКТ. С. 134-136. 

4. Ромащенко О., Остапенко А. (2024). Особливості та відмінності партизанського маркетингу від традиційного 

підходу. Дорожня карта інформаційно-комунікаційної галузі України: матеріали V Всеукраїнської науково-

практичної конференції (м. Київ, 28 листопада 2024 року). Навчально-науковий інститут менеджменту та 

підприємництва ДУІКТ. С. 139-141. 

5. Ромащенко О., Піонтковська Є. (2024). Основні шляхи лідогенерації інтернет-проєкту підприємства. Дорожня 

карта інформаційно-комунікаційної галузі України: матеріали V Всеукраїнської науково-практичної 

конференції (м. Київ, 28 листопада 2024 року). Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва 

ДУІКТ. С. 141-143. 

6. Ромащенко О.С., Дубровський Д.Д. (2024). Особливості формування рекламної стратегії підприємства. 

Маркетинг майбутнього: виклики та реалії : Матеріали VІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-

конференції  (м. Київ, 6 червня 2024 року)  / Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва 

ДУІКТ. С.134- 137. URL:  https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf 

7. Ромащенко О.С., Жмурко Я.О. (2024). Маркетингова діяльність як об’єкт управління підприємством. Маркетинг 

майбутнього: виклики та реалії : Матеріали VІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. 

Київ, 6 червня 2024 року) / Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУІКТ. URL:  

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf 

8. Ромащенко О.С., Павлов В.А. (2024). Стратегія просування smart технологій: теоретичний аспект.  Маркетинг 

майбутнього: виклики та реалії : Матеріали VІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. 

Київ, 6 червня 2024 року)  / Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУІКТ. С.58-62. 

URL:  https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf 

9. Ромащенко О.С., Бромірська О.Ю. (2024). Стратегія розвитку ПрАТ «ІДС». Маркетинг майбутнього: виклики 

та реалії : Матеріали VІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 6 червня 2024 року)  

/ Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУІКТ. С.131 -134. URL:   

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf 

10. Ромащенко О.С, Крижко О.В., Франко М.О. (2024). Вибір та впровадження CRM-системи на підприємстві. 

Маркетинг майбутнього: виклики та реалії : Матеріали VІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-

конференції  (м. Київ, 6 червня 2024 року)  / Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва 

ДУІКТ. С.79-83. URL:   https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf 

11. Romashchenko O. S., Voskoboyeva О.V. (2024). Digital transformation of business structures. International scientific 

and practical conference «Innovative technologies of digitalization of the financial system of the republic of Kazakhstan: 

state and prospects». Астана: Л.Н. Гумилев. C. 26-30. 

12. Romashchenko О. (2023). Smart CRM is a system as an effective solution for msnsgine snteraction with customers. The 

12th International scientific and practical conference “Scientific progress: innovations, achievements and prospects” 

(August 21-23, 2023) MDPC Publishing, Munich, Germany. p. 166-172 URL: https://sci-conf.com.ua/wp-

content/uploads/2023/08/SCIENTIFIC-PROGRESS-INNOVATIONS-ACHIEVEMENTS-AND-PROSPECTS-21-

23.08.23.pdf 

13. Romashchenko O.S. (2023). Features of implementation of smart CRM-systems. Актуальні проблеми та перспективи 

розвитку агропродовольчої сфери, індустрії гостинності та торгівлі: тези доповідей Міжнар. наук.-практ. 

інтернет-конф. (2 листопада 2023 р. Державний біотехнологічний ун-т.). Харків, С. 101-104. URL:  

https://repo.btu.kharkov.ua/bitstream/123456789/44582/1/tezy-dop-conf-02-11-23-102-104.pdf 

14. Виноградова О. В., Ромащенко О.С., Марченко А.А. (2023).  Маркетинг впливу – сучасний засіб просування. 

Маркетинг майбутнього: виклики та реалії : Матеріали V Міжнародної науково-практичної Інтернет-

конференції  (м. Київ, 9 червня 2023 року)  / Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва 

ДУТ. С.9-12. URL:  https://duikt.edu.ua/uploads/p_2626_74392173.pdf 

15. Ромащенко О.С., Снітко А.С., Огієнко М.В. (2023). Особливості маркетингу послуг. Маркетинг майбутнього: 

виклики та реалії : Матеріали V Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 9 червня 2023 

року)  / Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУТ. С. 52-54. URL:  

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2626_74392173.pdf 

16. Дрокіна Н.І., Ромащенко О.С., Гринюк І. (2023).  Сучасні ризики незатребуваної продукції . Маркетинг 

майбутнього: виклики та реалії : Матеріали V Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 

9 червня 2023 року)  / Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУТ. С.54-58. URL: 

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2626_74392173.pdf 

17. Ромащенко О.С. (2022). Розвиток роздрібної торгівлі в контексті цифрових інновацій. Підприємницька, 

торговельна, біржова діяльність: тенденції, проблеми та перспективи розвитку: матеріали ІІІ Міжнародної 

науково-практичної конференції (15 – 16 лютого 2022 року)  Київ: Державний університет телекомунікацій, 

2022. С 146-150. URL:  https://duikt.edu.ua/uploads/p_2121_47566748.pdf?file=p_2121_47566748.pdf 

18. Romashchenko O.S. (2021). SYSTEM APPROACH TO ESTIMATION OF THE ELEMENTS OF THE POTENTIAL 

OF THE ENTERPRISE Підприємництво і торгівля: тенденції розвитку: матеріали ІV Міжнародної науково-
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практичної конференції (20-21 травня 2021 року). Одеса: Одеський національний політехнічний університет, 

С.131-133. URL: https://economics.net.ua/trade-conf# 
19. Voskoboeva О., Romashchenko О. (2020). Modern technologies of commodity management of a trading enterprise. 

Підприємництво і торгівля: тенденції розвитку: матеріали ІІІ Міжнародної науково-практичної конференції 
(21-22 травня 2020 року). Одеса: Одеський національний політехнічний університет, С.94-96. URL: 
https://economics.net.ua/trade-conf# 

 

Підпункт 14 - керівництво студентом, який зайняв призове місце на I або ІІ етапі Всеукраїнської студентської 
олімпіади (Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт), або робота у складі організаційного 
комітету / журі Всеукраїнської студентської олімпіади (Всеукраїнського конкурсу студентських наукових 
робіт), або керівництво постійно діючим студентським науковим гуртком / проблемною групою 

Керівництво студентом, який отримав диплом ІІ ступеня у Міжнародному конкурсі студентських робіт з 

маркетингу (Сухомлінова Богдана). 
 

Підпункт 19 - діяльність за спеціальністю у формі участі у професійних та/або громадських об’єднаннях: 

- член ГО «Українська Асоціація маркетингу» (Сертифікат № 733 від 30.01.2023 р.)  

- член ГО «Всеукраїнська асоціація економістів-міжнародників (Сертифікат №1627 від 4.12.2024 р. 

 

https://economics.net.ua/trade-conf
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