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Види і результати професійної діяльності  відповідно до п. 38. Ліцензійних умов провадження  освітньої 

діяльності 
 

Підпункт 1 - наявність не менше п’яти публікацій у періодичних наукових виданнях, що включені до 

переліку фахових видань України, до наукометричних баз, зокрема Scopus, Web of Science Core Collection: 
1. Ihnatenko O., Yesmakhanova A., Sovershenna I., Petrovskyi O. (2025). Current trends in the development of social 

marketing in Ukraine. International Science Journal of Management, Economics & Finance. 2025. Vol. 4  No. 1 

https://isg-journal.com/isjmef/article/view/961 (Index Copernicus).  

2. Vynogradova O., Dymenko O., Ihnatenko O., Darchuk V., Sovershenna I., Snitko A. (2025) Ensuring the financial 

stability of the enterprise with performance marketing tools. Financial and Credit Activity Problems of Theory and 

Practice. 2024. 3(56). Р.518-532. URL: https://doi.org/10.55643/fcaptp.3.56.2024.4359  (Scopus) 

3. Vynogradova O., Sovershenna, I., Yesmakhanova, A., Ihnatenko O. (2024) Development trends of payment 

ecosystems as a key link of the e-commerce infrastructure. International Science Journal of Management, Economics 

& Finance. 2024. Vol. 3 No. 5, Р. 45–54. URL: https://doi.org/10.46299/j.isjmef.20240305.06    

4. Виноградова О.В., Єсмаханова А.У., Совершенна І.О. (2023), Особливості маркетингу взаємовідносин на 
ринку ІТ-аутсорсингу у воєнний час.  Економічний вісник НТУУ «Київський політехнічний інститут». № 25 

с.65-71.  URL: https://ev.fmm.kpi.ua/article/view/278604   

5. Vynogradova O., Pysar N., Drokina N., Lytvynova O., Sovershenna I. (2021) Critical Evaluation of the Sustainable 

Development Principles Within the Fashion Business Model Components for Early-Stage Company (July 1, 2021). 

Technology Audit and Production Reserves, 3(4(59), 12–17, DOI: 10.15587/2706-5448.2021.235625, 

URL: https://ssrn.com/abstract=3881722   

6. Виноградова О. В., Писар Н. Б., Дрокіна Н. І., Литвинова О. В., Совершенна І. О. (2021) Використання інструментів 

цифрового просування товарів як основних засобів маркетингових комунікацій за принципами сталого розвитку. 

Ефективна економіка. 2021. № 8. URL: http://www.economy.nayka.com.ua/?op=1&z=9130 DOI:  

https://doi.org/10.32702/2307-2105-2021.8.4    

7. Совершенна І. О., Недопако Н. М., Оніщенко О. С.  (2021) Рекламні стратегії в системі загальної 
маркетингової стратегії підприємства. Економіка. Менеджмент. Бізнес. Київ : ДУТ, 2021. № 1. С.62-65. URL: 

http://journals.dut.edu.ua/index.php/emb/article/view/2536   

8. Совершенна І. О., Крижко О.В., Снітка Ю.І. (2021) Теоретичні підходи до понятійного апарату розвитку 

інноваційного потенціалу діяльності компанії. Економіка.Менеджмент. Бізнес. Київ : ДУТ, 2021. №2. с.61-65. 

URL: http://journals.dut.edu.ua/index.php/emb/article/view/2552   

9. Совершенна І.О., Недопако Н.М., Ботнар Я.В. (2021)Особливості маркетингового ціноутворення під час 

пандемії COVID-19. Економіка.Менеджмент. Бізнес. Київ: ДУТ, 2021. №3. С.35-40. URL: 

http://journals.dut.edu.ua/index.php/emb/article/view/2679   

10. Совершенна І. О., Остролуцький О. О. (2020) Маркетингові стратегії конкуренції: аналіз сучасних концепцій. 

Міжнародний науковий журнал "Інтернаука".  2020.  №1.  URL:  http://bit.ly/2wTsuW9          

11. Федулова Л.І., Совершенна І.О. (2020) Особливості розвитку національної інноваційної системи Республіки 

Корея: досвід для України в умовах трансформації інноваційних процесів. Науковий журнал «Інноваційна 
економіка». 2020.  №1-2. С. 9-14. URL:http://inneco.org/index.php/innecoua/article/view/501/563   

12. Виноградова О. В., Cовершенна І. О., Крижко О. В., Тарасюк А. В. (2020)  Види ефективності рекламної 

діяльності підприємства. Міжнародний науковий журнал "Інтернаука". №8. URL:https://www.inter-

nauka.com/issues/2020/8/5990   

13. Крижко О. В., Совершенна І. О., Коваленко А. М. (2020) Специфіка ціноутворення в умовах гострої 

конкуренції. Міжнародний науковий журнал "Інтернаука". № 9. URL:https://www.inter-

nauka.com/archive/archive-of-issues/             

14. Совершенна І. О., Дарчук В. Г., Крижко О. В., Єрмак Ю. С. (2020) Дистинктивність Інтернет-брендінгу. 

Міжнародний науковий журнал "Інтернаука". №10. URL:https://www.inter-nauka.com/issues/2020/10/6082             

15. Крижко О.В., Совершенна І.О., Саянна Я.Ю. (2020)  Ейдос маркетингової стратегії підприємства.  Економіка. 

Менеджмент. Бізнес. Київ : ДУТ, № 1 (31). С.149-155  URL:  
http://journals.dut.edu.ua/index.php/emb/article/view/2397            
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Підпункт 3 - наявність виданого підручника чи навчального посібника (включаючи електронні) або 

монографії (загальним обсягом не менше 5 авторських аркушів), в тому числі видані у співавторстві 

(обсягом не менше 1,5 авторського аркуша на кожного співавтора: 
1. Виноградова О., Совершенна І., Ігнатенко О.В. Контент-маркетинг.  Навчальний посібник. Київ: ДУІКТ, 2025. 

90 с. 
 

Підпункт 4 - наявність виданих навчально-методичних посібників/посібників для самостійної роботи 

здобувачів вищої освіти та дистанційного навчання, електронних курсів на освітніх платформах ліцензіатів, 

конспектів лекцій/практикумів/методичних вказівок/рекомендацій/ робочих програм, інших друкованих 

навчально-методичних праць загальною кількістю три найменування: 

1. Дарчук В.Г., Совершенна І.О. Методичні рекомендації для вивчення дисципліни «Міжнародний маркетинг» Київ,  2025. 

80 с.  

2. Виноградова О.В., Совершенна І.О., Ігнатенко О.В. Методичні рекомендації для вивчення дисципліни «Маркетинг 
взаємодії» Київ,  2025. 60 с. 

3. Совершенна І.О. , Снітко А.С. Методичні рекомендації для самостійної роботи з дисципліни «Digital- маркетинг». Київ, 

ДУІКТ. 2025. 53 с. https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/1798/view/58 

4. Совершенна І.О. , Снітко А.С. Методичні рекомендації для самостійної роботи студентів з дисципліни «Маркетинг у 

соціальних мережах (SMM-маркетинг)». Київ, ДУІКТ. 2025. 54 с https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2283  

5. Виноградова О.В., Писар Н.Б., Совершенна І.О., Іртлач М.О., Снітко А.С. Методичні рекомендації до виконання курсової 

роботи з дисципліни «Конкурентоспроможність підприємства» Київ, 2023. 20 с. 

https://duikt.edu.ua/uploads/l_2295_67142881.pdf 

6. Виноградова О.В., Ромащенко О.С., Дарчук В.Г., Совершенна І.О., Крижко О.В., Недопако Н.М. Методичні рекомендації 

до написання, оформлення і захисту кваліфікаційної роботи (для здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 

спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 «Управління та адміністрування»). Київ: ДУІКТ, 2023. 40 с. 

7. Виноградова О.В., Ромащенко О.С., Дарчук В.Г., Совершенна І.О., Крижко О.В., Недопако Н.М. Методичні рекомендації 
до написання, оформлення і захисту кваліфікаційної роботи (для здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 

спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 «Управління та адміністрування»). Київ: ДУІКТ, 2023. 40 с. 

8. Методичні вказівки до написання, оформлення і захисту кваліфікаційної роботи першого (бакалаврського) рівня вищої 

освіти (для студентів спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 «Управління та адміністрування») – Укл. О.В. 

Виноградова, Дарчук В.Г., Совершенна І.О., Крижко О.В., Недопако Н.М. Київ: Державний університет телекомунікацій, 

2021. 16 с. http://www.dut.edu.ua/uploads/p_215_39377643.pdf 
 

Підпункт 11 - наукове консультування підприємств, установ, організацій не менше трьох років, що 

здійснювалося на підставі договору із закладом вищої освіти (науковою установою); 

Наукове консультування згідно договорів про співпрацю:   

 ТОВ «Ріал Дорс» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин № 1901/1 від 19 січня 2024 р. 

 ТОВ «Фармаперсонал» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин № 7/24 від 05 січня 2024 р. 

 ТОВ «Компанія «Про-Консалтінг» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин № 2912/12 від 29 

грудня 2023 р. 

 ФТД "РИТЕЙЛ" Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин № 1812/23 від 18 грудня 2023 р. 

 ТОВ «Compressors International» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин № 1049/29 від 29 

листопада 2023 р. 

 ТОВ «ЗАКУПКИ.ПРОМ.УА» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  171121-001-10 від 28 

грудня 2022 р. 

 ВЕБ-СТУДІЯ «UPWAY» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин № 171121-001-10 від 17 жовтня 

2021 р.  

 ТОВ «УДС СИСТЕМС» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин № 11 від 17 жовтня 2021 р. 

 ТОВ «ПАРТНЕРЕД» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин № 9 від 01 листопада 2021 р.   

 ТОВ «ГЛОБАЛДІДЖІТАЛ» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин № 8 від 01 листопада 2021 р. 

 Львівський торговельно-економічний університет Договір про співпрацю № 2 від 31 січня 2022 р 
 

Підпункт 12 - Наявність науково-популярних та/або консультаційних (дорадчих) та/або дискусійних 

публікацій з наукової або професійної тематики загальною кількістю не менше п’яти публікацій: 

1. Одинокий А.Е., Совершенна І.О. (2025) Тенденції розвитку світового рекламного ринку. Підприємницька, 

торговельна, біржова діяльність: тенденції, проблеми та перспективи розвитку: Матеріали VІ Міжнародної 

науково-практичної конференції (м.Київ, 3 січня 2025 року). Навчально-науковий інститут менеджменту та 

підприємництва ДУІКТ, Київ, 2025. С.145-148. 

2. Совершенна І.О., Бурлакова Ю.О. (2024) Тенденції розвитку клієнтського досвіду в сфері послуг. Маркетинг 

майбутнього: виклики та реалії: Матеріали VІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції (м. 

Київ, 6 червня 2024 року). Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУТ. Київ, 2024. C. 

103-106. Режим доступу: https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf 

3. Виноградова О.В., Совершенна І. О., Ткачук Я.В. (2023) Особливості маркетингу цифрового контенту. 

Маркетинг майбутнього: виклики та реалії : Матеріали V Міжнародної науково-практичної Інтернет-

конференції  (м. Київ, 9 червня 2023 року)  / Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва 

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf


ДУТ. Київ, 2023. С. 12-15. Режим доступу: https://duikt.edu.ua/uploads/p_2626_74392173.pdf 

4. Виноградова О.В., Совершенна І.О., Пашковська Є.С.  (2023) Теоретичне підґрунтя маркетингу 

взаємовідносин. Маркетинг майбутнього: виклики та реалії: Матеріали V Міжнародної науково-практичної 

Інтернет-конференції  (м. Київ, 9 червня 2023 року)  / Навчально-науковий інститут менеджменту та 

підприємництва ДУТ. Київ, 2023. С.44-47. Режим доступу: https://duikt.edu.ua/uploads/p_2626_74392173.pdf 

5. Совершенна І.О., Бесараб К.С., (2022) Особливості просування і розкрутки B2B-сайтів. Маркетинг 

майбутнього: виклики та реалії : Матеріали ІV Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції (м. 

Київ, 10 червня 2022 року) Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва, ДУТ. Київ, 2022. 

с.31-36. Режим доступу: https://dut.edu.ua/uploads/p_2121_91947940.pdf 
6. Дрокіна Н.І., Совершенна І.О., Бур’ян С.О., (2022) Онтогенез інтернет-торгівлі у системі електронного бізнесу. 

Маркетинг майбутнього: виклики та реалії :  Матеріали ІV Міжнародної науково-практичної Інтернет-

конференції (м. Київ, 10 червня 2022 року) Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва, 

ДУТ. Київ, 2022. с.10-15. Режим доступу: https://dut.edu.ua/uploads/p_2121_91947940.pdf 

7. Совершенна І.О., Висотченко АО., (2022) Конкурентний бенчмаркінг як інструмент підвищення 

конкурентоспроможності підприємств в умовах глобалізації економіки Маркетинг майбутнього: виклики та 

реалії: Матеріали ІV Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції (м. Київ, 10 червня 2022 року) 

Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва, ДУТ. Київ, 2022. с.31-36. Режим доступу: 

https://dut.edu.ua/uploads/p_2121_91947940.pdf 

8. Сич Д.А., Совершенна І.О. (2021) Концепція Інтернет-маркетингу 5.0: Споживач у цифровому середовищі. 

Маркетинг майбутнього: виклики та реалії : Матеріали ІІІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-
конференції  (м.Київ, 10 червня)  ДУТ.  Київ, 2021. C.14-16. Режим доступу: 

https://dut.edu.ua/uploads/p_2099_75377653.pdf 

9. Совершенна І.О., Єсмаханова А.У., Одинокий А.Е. (2021) Особливості брендингу в Інтернет-середовищі. 

Маркетинг майбутнього: виклики та реалії: Матеріали ІІІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-

конференції (м.Київ, 10 червня). ДУТ. Київ, 2021. C.23-26. Режим доступу: 

https://dut.edu.ua/uploads/p_2099_75377653.pdf 

10. Міщенко К.С., Совершенна І.О. (2021) Тенденції розвитку програм лояльності споживачів у ритейлі. 

Маркетинг майбутнього: виклики та реалії : Матеріали ІІІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-

конференції  (м.Київ, 10 червня 2021 року)  ДУТ. Київ, 2021. C.34-37. Режим доступу: 

https://dut.edu.ua/uploads/p_2099_75377653.pdf 

11. 11. Совершенна І.О., Ботнар Я.В. (2020) Особливості маркетингового ціноутворення під час кризи. 

Перспективи  розвитку  сучасної  науки  та  освіти  (частина  І): матеріали   ІІ Міжнародної  науково-
практичної  конференції  м.  Львів,  15-16  червня  2020 року. Львів : Львівський науковий форум, 2020. С.32-

33 Режим доступу: http://lviv-forum.inf.ua/material.htm 
 

Підпункт 14 - керівництво студентом, який зайняв призове місце на I або ІІ етапі Всеукраїнської 

студентської олімпіади (Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт), або робота у складі 

організаційного комітету / журі Всеукраїнської студентської олімпіади (Всеукраїнського конкурсу 

студентських наукових робіт), або керівництво постійно діючим студентським науковим гуртком / 

проблемною групою 

-  Керівництво постійно діючими студентським науковим гуртком «Scientia potentia est» (з 2020 р.) 
 

Підпункт 19 - діяльність за спеціальністю у формі участі у професійних та/або громадських об’єднаннях: 

член  ГО «Українська Асоціація маркетингу» (№ 575 від 16.02.2021р.) 

член  ГО «Всеукраїнська Асоціація економістів-міжнародників» (сертифікат №1632 від 10.12.2024р) 
 

Підпункт 20 - досвід практичної роботи за спеціальністю не менше п’яти років (крім педагогічної, науково-

педагогічної, наукової діяльності). 

10 років, з них:  

2004-2007 рр. (3 роки) – головний редактор інформаційно-аналітичної агенції «Агентство промислових новин»;  

1997-2004 рр. (7 років) – головний спеціаліст, начальник сектору ЗЕД, заступник начальника відділу маркетингу 

Національної Асоціації цукровиробників України «Укрцукор». 
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