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Підпункт 19 - діяльність за спеціальністю у формі участі у професійних та/або громадських об’єднаннях: 

- член ГО "Українська Асоціація маркетологів" ( сертифікат № 568 від 16.02.2021 року) 
- член ГО "Всеукраїнська асоціація економістів-міжнародників" (Сертифікат № 1624 від 29.11.2024 р) 

Підпункт 20 - досвід практичної роботи за спеціальністю не менше п’яти років (крім педагогічної, науково-

педагогічної, наукової діяльності). 

досвід практичної роботи 5 років: керівник мережі магазинів жіночого одягу "Verona" (м.Київ, м.Бориспіль). 

Основний вид економічної діяльності: 47.71 Роздрібна торгівля одягом в спеціалізованих магазинах.   
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