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Види і результати професійної діяльності  відповідно до п. 38. Ліцензійних умов провадження  освітньої 

діяльності 
 

Підпункт 1 - наявність не менше п’яти публікацій у періодичних наукових виданнях, що включені до переліку 

фахових видань України, до наукометричних баз, зокрема Scopus, Web of Science Core Collection: 
1. Ромащенко О.С., Крижко О.В., Снітко А.С. (2025). Презентація як інструмент візуалізації: особливості та 

значення в маркетингу. Економіка та суспільство. 2025. URL: 
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«Консімпл». Міжнародний науковий журнал "Інтернаука". Серія: "Економічні науки". 2025. № 1. URL:  

https://doi.org/10.25313/2520-2294-2025-1-10643  
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споживачів. Економіка. Менеджмент. Бізнес. №4 (47). С. 12-20. DOI: 10.31673/2415-8089.2024.041116. URL:  
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телекомунікаційних підприємств // Міжнародний науковий журнал "Інтернаука". Серія: "Економічні науки". - 

2024. - №3.  https://doi.org/10.25313/2520-2294-2024-3-9771  (Index Copernicus) 
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Соціально-економічні проблеми і держава.  Вип. 2 (25). С. 162-170.  URL: 

http://sepd.tntu.edu.ua/images/stories/pdf/2021/21vovpcm.pdf/2415-8089.2023.040303 (Index Copernicus) 
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підприємства. Міжнародний науковий журнал "Інтернаука".  2020. №8. Режим доступу до журналу:  
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Міжнародний науковий журнал "Інтернаука".  2020. № 9. Режим доступу до журналу:  https://www.inter-
nauka.com/archive/archive-of-issues/ (Index Copernicus).           

12. Совершенна І. О., Дарчук В. Г., Крижко О. В., Єрмак Ю. С. (2020) Дистинктивність Інтернет-брендінгу. 

Міжнародний науковий журнал "Інтернаука".  2020.  №10. Режим доступу до журналу:  https://www.inter-
nauka.com/issues/2020/10/6082 (Index Copernicus).           

13. Крижко О.В., Совершенна І.О., Саянна Я.Ю.  (2020) Режим доступу до журналу: Ейдос маркетингової стратегії 

підприємства.  Економіка. Менеджмент. Бізнес. Київ: ДУТ, 2020. № 1 (31). С.149-155  
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Підпункт 4 - наявність виданих навчально-методичних посібників/посібників для самостійної роботи 

здобувачів вищої освіти та дистанційного навчання, електронних курсів на освітніх платформах ліцензіатів, 

конспектів лекцій/практикумів/ методичних вказівок/рекомендацій/ робочих програм, інших друкованих 

навчально-методичних праць загальною кількістю три найменування: 
1. Виноградова О.В., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Ігнатенко О.В., Крижко О.В, Мокряков А.С, Ігнатьєв 

А. В. Методичні рекомендації до написання, оформлення і захисту звіту з переддипломної практики (для 
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здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 
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комунікації» (для  студентів  спеціальності  075  «Маркетинг», галузь  знань  07  «Управління  та  

адміністрування»).   Київ: ДУІКТ, 2024.  28 с. 

8. Виноградова О.В., Крижко О.В. Програма та методичні рекомендації щодо  виробничої практики здобувачів 

першого (бакалаврського) рівня вищої освіти третього курсу освітньо-професійної програми «Маркетинг». 

ДУІКТ. 2023.   39 с. 

9. Виноградова О.В. , Дрокіна Н.І., Крижко О.В.  Методичні рекомендації з вивчення змістового модуля 

Електронні бази та бібліотеки за спеціальністю «Маркетинг». Київ. ДУТ. 2021. 16 с. Режим доступу - 
http://www.dut.edu.ua/uploads/p_215_41314303.pdf  

10. Методичні вказівки до написання, оформлення і захисту кваліфікаційної роботи першого (бакалаврського) 

рівня вищої освіти (для студентів спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 «Управління та 

адміністрування») – Укл. О.В. Виноградова, Дарчук В.Г., Совершенна І.О., Крижко О.В., Недопако Н.М. 

Київ: Державний університет телекомунікацій, 2021. 16 с. http://www.dut.edu.ua/uploads/p_215_39377643.pdf  
 

Підпункт 11 - наукове консультування підприємств, установ, організацій не менше трьох років, що 

здійснювалося на підставі договору із закладом вищої освіти (науковою установою) 

Наукове консультування згідно договорів про співпрацю:   

ТОВ «Ріал Дорс» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  1901/1 від 19 січня 2024 р. 

ТОВ «Фармаперсонал» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  7/24 від 05 січня 2024 р. 

ТОВ «Компанія «Про-Консалтінг» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  2912/12 від 29 грудня 

2023 р. 

ФТД "РИТЕЙЛ" Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  1812/23 від 18 грудня 2023 р. 

ТОВ «Compressors International» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  1049/29 від 29 листопада 

2023 р. 

ТОВ «ЗАКУПКИ.ПРОМ.УА» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  171121-001-10 від 28 грудня 

2022 р. 

ВЕБ-СТУДІЯ «UPWAY»  Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  171121-001-10 від 17 жовтня 2021 

р.  

ТОВ «УДС СИСТЕМС» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  11 від  17 жовтня 2021 р. 
ТОВ «ПАРТНЕРЕД» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  9 від 01 листопада 2021 р.   

ТОВ «ГЛОБАЛДІДЖІТАЛ» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин № 8 від  01 листопада 2021 р. 

Львівський торговельно-економічний університет Договір про співпрацю № 2 від  31 січня 2022 р. 
 

Підпункт 12 - Наявність науково-популярних та/або консультаційних (дорадчих) та/або дискусійних 
публікацій з наукової або професійної тематики загальною кількістю не менше п’яти публікацій: 

1. Крижко О.В., Березіна А.Б. (2024) Особливості управління системою маркетингових комунікацій. Маркетинг майбутнього: 

виклики та реалії: Матеріали VІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 06.07.2024 р.). ДУІКТ. 

Київ, 2024. С.110-114.  https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf  

2. Крижко О.В., Ігнатенко О.В., Дідович Ю.С. (2024) Роль маркетингу в довготривалих відносинах зі споживачами. Маркетинг 

майбутнього: виклики та реалії: Матеріали VІ Міжнар. науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 06.07.2024 р.). 

ДУІКТ. Київ, 2024. С.152-155.   https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf  

3. Ігнатенко О.В., Крижко О.В., Русак О.О. (2024) Тренди маркетингових комунікацій. Маркетинг майбутнього: виклики та 

реалії: Матеріали VІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 06.07.2024 р.) . ДУІКТ. Київ, 2024. 

С.124-127.   https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf 
4. Крижко О.В., Капітанчук А.О. (2024) Завдання та принципи маркетингового аналізу. Маркетинг майбутнього: виклики та 

реалії: Матеріали VІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 06.07.2024 р.) . ДУІКТ. Київ, 2024.    

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf 
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5. Крижко О.В., Коваленко К.М. (2024) Методи оцінювання стратегії розвитку. Маркетинг майбутнього: виклики та реалії: 

Матеріали VІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 06.07.2024 р.) . ДУІКТ. Київ, 2024.    

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf 

6. Крижко О.В., Ковальський О. О. (2024) Поняття і сутність бізнес-стратегій. Маркетинг майбутнього: виклики та реалії: 

Матеріали VІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 06.07.2024 р.) . ДУІКТ. Київ, 2024.    

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf 
7. Крижко О.В., Франко М.О. (2024) Вибір та впровадження CRM-системи на підприємстві. Маркетинг майбутнього: виклики 

та реалії: Матеріали VІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 06.07.2024 р.) . ДУІКТ. Київ, 2024.    

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2661_45052589.pdf 

8. Виноградова О.В., Крижко О.В., Шевченко Н.Б. (2023) Виявлення ключових проблем діяльності рекламної компанії  

Маркетинг майбутнього: виклики та реалії : Матеріали V Міжнар. науково-практ. Інтернет-конференції  (м. Київ, 

09.07.2023 р)   ДУТ. Київ, 2023. С. 66-69 https://duikt.edu.ua/uploads/p_2626_74392173.pdf  

9. Крижко О.В., Кільніцька О.М. (2023) Організаційна маркетингова товарна політика. Маркетинг майбутнього: виклики та 

реалії : Матеріали V Міжнар. науково-практ. Інтернет-конференції (м. Київ, 09.07.2023 р) ДУТ. Київ, 2023. С. 60-63 

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2626_74392173.pdf  

10. Крижко О.В., Туркевич О.О. (2023) Можливості CRM-системи. Маркетинг майбутнього: виклики та реалії : Матеріали V 

Міжнар. науково-практ. Інтернет-конференції (м. Київ, 09.07.2023 р) ДУТ. Київ, 2023. С. 69-72 

https://duikt.edu.ua/uploads/p_2626_74392173.pdf  

11. Крижко О.В., Недопако Н.М., Мінченко Г.Є. (2023) Важливість стратегічного маркетингу для підприємства. Маркетинг 
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1996 -1997рр. - офіс-менеджер відділу оформлення та комп’ютерного обліку СП ELANDA-Україна;  
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