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Види і результати професійної діяльності  відповідно до п. 38. Ліцензійних 

умов провадження  освітньої діяльності   
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Підпункт 1 - наявність не менше п’яти публікацій у періодичних наукових виданнях, що включені до переліку 

фахових видань України, до наукометричних баз, зокрема Scopus, Web of Science Core Collection: 
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Підпункт 3 - наявність виданого підручника чи навчального посібника (включаючи електронні) або монографії 

(загальним обсягом не менше 5 авторських аркушів), в тому числі видані у співавторстві (обсягом не менше 1,5 

авторського аркуша на кожного співавтора: 
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технологій в умовах глобальної цифровізації ринків. монографія. К.: НАУ, 2024. 182 c. ISBN 978-966-932-205-0 
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вищої освіти та дистанційного навчання, електронних курсів на освітніх платформах ліцензіатів, конспектів 

лекцій/практикумів/ методичних вказівок/рекомендацій/ робочих програм, інших друкованих навчально-

методичних праць загальною кількістю три найменування: 
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3. Commodity Science: Practicum / developed by: O. Lysenko, Y.Fisun, І O. Borysenko, A. Shevchenko. K.: NAU, 2022. 48 p. 
 

Підпункт 5 - захист дисертації на здобуття наукового ступеня: 

Захист дисертації на здобуття наукового ступеня кандидата економічних наук відбувся 27.09.2021 на засіданні спеціалізованої вченої 

ради Д 08.893.01 в Університеті митної справи та фінансів в м. Дніпро; спеціальність 08.00.04 економіка та управління підприємствами 

(за видами економічної діяльності»; тема дисертації: «Стратегія розвитку підприємств туристичної інфраструктури» 
 

Підпункт 8 - Виконання функцій наукового керівника або відповідального виконавця наукової теми (проекту), або 

головного редактора/члена редакційної колегії наукового видання, включеного до переліку наукових фахових 

видань України, або іноземного рецензованого наукового видання, що індексується в бібліографічних базах: 
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