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Види і результати професійної діяльності  відповідно до п. 38. Ліцензійних умов провадження  освітньої 

діяльності 
 

Підпункт 1 - наявність не менше п’яти публікацій у періодичних наукових виданнях, що включені до переліку 

фахових видань України, до наукометричних баз, зокрема Scopus, Web of Science Core Collection: 
1. Ромащенко О.С., Дарчук В. Г., Качмала В. І., Снітко А. С. (2025). Система показників оцінки ефективності 

управління маркетинговою діяльністю. Бізнес Інформ. 2025. №1. (у друці). 

2. Ромащенко О.С., Крижко О.В., Снітко А.С. (2025). Презентація як інструмент візуалізації: особливості та 

значення в маркетингу. Економіка та суспільство. 2025. URL: 

https://economyandsociety.in.ua/index.php/journal/article/view/5344 DOI: https://doi.org/10.32782/2524-0072/2024-70-

86  

3. Somkina T., Darchuk V., Snitko A., Sinchevsky S.  (2025)  Marketing and communication platform as an element of the 
retail network development management model in the context of product diversification. Internauka, 2025. № 1. 

https://doi.org/10.25313/2520-2294-2025-1-10608  
4. Виноградова О., Дименко О., Ігнатенко О., Совершенна І., Дарчук В., Снітко А. (2024). Ensuring the financial 

stability of the enterprise with performance marketing tools. Financial and Credit Activity Problems of Theory and 

Practice, 3(56), С. 518-532  https://fkd.net.ua/index.php/fkd/article/view/4359   (Scopus)  
5. Виноградова О.В., Дарчук В.Г., Снітко А.С.(2021) Управління брендом інноваційного продукту 

телекомунікаційного підприємства. Наукові записки Державного університету телекомунікацій.  № 1. 2021. С.5-

11.  http://journals.dut.edu.ua/index.php/sciencenotes/article/view/2622    
 

Підпункт 4 - наявність виданих навчально-методичних посібників/посібників для самостійної роботи 

здобувачів вищої освіти та дистанційного навчання, електронних курсів на освітніх платформах ліцензіатів, 

конспектів лекцій/практикумів/ методичних вказівок/рекомендацій/ робочих програм, інших друкованих 

навчально-методичних праць загальною кількістю три найменування: 
1. Совершенна І.О. , Снітко А.С. Методичні рекомендації для самостійної роботи з дисципліни «Digital- 

маркетинг». Київ, ДУІКТ. 2025. 53 с. https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/1798/view/58 
2. Совершенна І.О. , Снітко А.С. Методичні рекомендації для самостійної роботи студентів з дисципліни 

«Маркетинг у соціальних мережах (SMM-маркетинг)». Київ, ДУІКТ. 2025. 54 с 
https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2283 

3. Виноградова О., Совершенна І., Ігнатенко О.В., Снітко А.С. Контент-маркетинг.  Навчальний посібник. Київ: 
ДУІКТ, 2025. 90 с. 

4. Сьомкіна Т.В., Ігнатенко О.В., Качмала В.І., Снітко А.С. Методичні рекомендації для вивчення дисципліни 
«Інформаційний маркетинг».  Київ,  ДУІКТ. 2024. 38 с. https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/1137  

5. Виноградова О.В., Дрокіна Н.І., Воскобоєва О.В., Ромащенко О.С., Ігнатенко О.В., Іртлач М.О., Снітко А.С. 
Методичні рекомендації до написання, оформлення і захисту звіту з переддипломної практики (для здобувачів 
другого (магістерського) рівня вищої освіти спеціальності 075 «Маркетинг», галузь знань 07 «Управління та 
адміністрування»). Київ: ДУІКТ, 2023. 40 с. 

6. Виноградова О.В., Писар Н.Б., Совершенна І.О., Іртлач М.О., Снітко А.С. Методичні рекомендації до виконання 
курсової роботи з дисципліни «Конкурентоспроможність підприємства» Київ, 2023. 20 с. 

 

Підпункт 11 - наукове консультування підприємств, установ, організацій не менше трьох років, що 

здійснювалося на підставі договору із закладом вищої освіти (науковою установою) 

Наукове консультування згідно договорів про співпрацю:   

ТОВ «Ріал Дорс» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  1901/1 від 19 січня 2024 р. 

ТОВ «Фармаперсонал» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  7/24 від 05 січня 2024 р. 

ТОВ «Компанія «Про-Консалтінг» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  2912/12 від 29 грудня 

2023 р. 

ФТД "РИТЕЙЛ" Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  1812/23 від 18 грудня 2023 р. 

ТОВ «Compressors International» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  1049/29 від 29 листопада 

2023 р. 

ТОВ «ЗАКУПКИ.ПРОМ.УА» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  171121-001-10 від 28 грудня 
2022 р. 

ВЕБ-СТУДІЯ «UPWAY»  Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  171121-001-10 від 17 жовтня 2021 

р.  

https://economyandsociety.in.ua/index.php/journal/article/view/5344
https://doi.org/10.32782/2524-0072/2024-70-86
https://doi.org/10.32782/2524-0072/2024-70-86
https://doi.org/10.25313/2520-2294-2025-1-10608
https://fkd.net.ua/index.php/fkd/article/view/4359
http://journals.dut.edu.ua/index.php/sciencenotes/article/view/2622
https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/1798/view/58
https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2283
https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/1137


ТОВ «УДС СИСТЕМС» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  11 від  17 жовтня 2021 р. 

ТОВ «ПАРТНЕРЕД» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин №  9 від 01 листопада 2021 р.   

ТОВ «ГЛОБАЛДІДЖІТАЛ» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин № 8 від  01 листопада 2021 р. 

Львівський торговельно-економічний університет Договір про співпрацю № 2 від  31 січня 2022 р. 
 

Підпункт 12 - Наявність науково-популярних та/або консультаційних (дорадчих) та/або дискусійних 
публікацій з наукової або професійної тематики загальною кількістю не менше п’яти публікацій: 

1. Снітко А.С., Макаренко Д. Ю. (2024) Вплив штучного інтелекту на автоматизацію інтернет-маркетингових 

кампаній. Матеріали V Всеукраїнської науково-практичної конференції студентів і молодих учених: 

Дорожня карта інформаційно-телекомунікаційної галузі України (м. Київ 28 листопада 2024 року), ДУІКТ. 

Київ, 2024 (у друці) 
2. Снітко А.С., Мєдєнцева О. О., Піонтковська К.Д. (2024) Маркетингові стратегії в економічному розвитку та 

підприємництві на прикладі гейміфікації. Матеріали І Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції: 

Революція креативних індустрій: як маркетинг і менеджмент створює майбутнє (м. Хмельницький 24-25 

жовтня 2024 року). ХНУ. Хмельницький, 2024. С. 369-372. 
3. Дарчук В.Г., Снітко А.С. (2023)  Особливості просування бренду в сучасних умовах : Матеріали ІV Міжнар. 

науково-практ. конференції: Підприємницька, торговельна, біржова діяльність: тенденції, проблеми та 

перспективи розвитку: (м. Київ, 17 лютого 2023 року).  ДУТ. Київ, 2023. С.132-136. 

4. Ромащенко О.С., Снітко А.С., Огієнко М.В. (2023) Особливості маркетингу послуг. Маркетинг майбутнього: 

виклики та реалії : Матеріали V Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 9 червня 2023 

року)  / Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУТ. Київ, 2023. С. 52-54 

5. Дарчук В.Г., Снітко А.С., Єфанов О.О. (2023) Особливості формування споживчої лояльності у сфері торгівлі. 

Маркетинг майбутнього: виклики та реалії : Матеріали V Міжнародної науково-практичної Інтернет-

конференції  (м. Київ, 9 червня 2023 року)  / Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУТ. 

Київ, 2023. С. 35-37 

6. Іртлач М.О., Снітко А.С., Черкас С.М. (2023)  Роль діджитал-технологій у сучасному маркетингу. Маркетинг 
майбутнього: виклики та реалії : Матеріали V Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 

9 червня 2023 року)  / Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУТ. Київ, 2023. С.6-9. 

7. Іртлач М.О., Снітко А.С., Козаченко А.О. (2023) Digital-стратегія як частина маркетингової стратегії компанії. 

Маркетинг майбутнього: виклики та реалії : Матеріали V Міжнародної науково-практичної Інтернет-

конференції  (м. Київ, 9 червня 2023 року)  / Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУТ. 

Київ, 2023.   С.20-23. 

8. Недопако Н.М., Снітко А.С., Лучкіна В.В. (2022) Основні етапи реалізації програми просування бренду компанії-

виробника в інтернеті. Маркетинг майбутнього: виклики та реалії: Матеріали ІV Міжнародної науково-

практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 10 червня 2022 року) ДУТ.  Київ, 2022. С.36-40 
 

Підпункт 19 - діяльність за спеціальністю у формі участі у професійних та/або громадських об’єднаннях: 

член ГО «Українська асоціація маркетингу» (Сертифікат № 774 від 30.01.2023 року.) 

член ГО «Всеукраїнська асоціація економістів-міжнародників (Сертифікат № 1630 від 04.12.2024 р.). 

Підпункт 20 - досвід практичної роботи за спеціальністю не менше п’яти років (крім педагогічної, науково-

педагогічної, наукової діяльності).  

− Вебмайстер партнерської мережі Admitad 
− Вебмайстер партнерської мережі StormDigital 
− Вебмайстер партнерської мережі PDL-Profit 
− Вебмайстер партнерської мережі AlfaLeads 
− Вебмайстер партнерської мережі PDL-Profit 

 


