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Види і результати професійної діяльності  відповідно до п. 38. Ліцензійних умов провадження  освітньої 

діяльності 
 

Підпункт 1 - наявність не менше п’яти публікацій у періодичних наукових виданнях, що включені до переліку 

фахових видань України, до наукометричних баз, зокрема Scopus, Web of Science Core Collection: 
1. Ihnatenko O., Yesmakhanova A., Sovershenna I., Petrovskyi O. (2025). Current trends in the development of social 

marketing in Ukraine. International Science Journal of Management, Economics & Finance. 2025. Vol. 4  No. 1 

https://isg-journal.com/isjmef/article/view/961 (Index Copernicus).  

2. Larina Y., Zelisko I., Holitsyn A., Havrysh O., Yesmakhanova A., Nedopako N. (2024).  Financial aspects of digital 

marketing ecosystems formation in the sphere of information and communication technologies. Financial and Credit 
Activity Problems of Theory and Practice. 3(56). С.490-505. URL: 

https://fkd.net.ua/index.php/fkd/article/view/4339/4136  

3. Vynogradova O., Sovershenna, I., Yesmakhanova, A., Ihnatenko O. (2024) Development trends of payment ecosystems 

as a key link of the e-commerce infrastructure. International Science Journal of Management, Economics & Finance. 

2024. Vol. 3 No. 5, Р. 45–54. URL: https://doi.org/10.46299/j.isjmef.20240305.06 

4. Івасів, І., Зеліско, І., Мельник, С., Єсмаханова, А., Василенко, Л., & Сафонов, Ю. (2023). Фінансовий стан і перспективи 

розвитку операторів на ринку мобільного зв’язку. Financial and Credit Activity Problems of Theory and Practice, 6(53), 516–527. 

URL: https://doi.org/10.55643/fcaptp.6.53.2023.4216 (Scopus) 

5. Виноградова О. В., Єсмаханова А.У., Совершенна І.О. (2023). Особливості маркетингу взаємовідносин на ринку ІТ-

аутсорсингу у воєнний час. Економічний вісник Національного технічного університету України «Київський політехнічний 

інститут». 2023 (Index Copernicus) DOI: https://doi.org/10.32782/2307-5651.25.2023.11  

6. Ромащенко О.С., Єсмаханова А. У. (2022). Управління маркетиговими ризиками телекомунікаційних підприємств. 
Економіка. Менеджмент. Бізнес. № 1-2. С. 46-51. 

7. Крижко О. В., Єсмаханова А. У., Побережна С. М. (2020). Особливості стимулювання збуту на підприємстві 

залежно від суб'єктів стимулювання. Економіка. Менеджмент. Бізнес. Київ: ДУТ, № 1(31), 2020. С. 149-155.  DOI: 

10.31673/2415-8089.2020.014841 

8. Єсмаханова А.У., Недопако Н.М., Кузьменко Д.В. (2020). Сучасні ризики незатребуваної продукції  Економіка. 

Менеджмент. Бізнес. Київ: ДУТ, № 1(31), С. 54-58. URL: http://journals.dut.edu.ua/index.php/emb/article/view/2396 
 

Підпункт 3 - наявність виданого підручника чи навчального посібника (включаючи електронні) або 

монографії (загальним обсягом не менше 5 авторських аркушів), в тому числі видані у співавторстві (обсягом 

не менше 1,5 авторського аркуша на кожного співавтора: 
Петровська С.В., Єсмаханова А.У.   Соціально-відповідальний маркетинг. Навчальний посібник. – Київ: ДУІКТ, 2025. 

 

Підпункт 4 - наявність виданих навчально-методичних посібників/посібників для самостійної роботи 

здобувачів вищої освіти та дистанційного навчання, електронних курсів на освітніх платформах ліцензіатів, 

конспектів лекцій/практикумів/ методичних вказівок/рекомендацій/ робочих програм, інших друкованих 

навчально-методичних праць загальною кількістю три найменування: 
1. Петровська С.В., Єсмаханова А.У.   Соціально-відповідальний маркетинг. Навчальний посібник. – Київ: ДУІКТ, 2025. 
2. Єсмаханова А.У., Ігнатенко О.В., Качмала В.І. Методичні рекомендації для самостійної роботи з дисципліни 

«Мерчандайзинг».  Київ,  ДУІКТ. 2024. 44 с.  https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2292 
3. Виноградова О.В., Дарчук В.Г., Єсмаханова А.У., Ігнатенко О.В., Ромащенко О.С. Методичні рекомендації для 

вивчення дисципліни «Організація проведення наукових досліджень у маркетингу» Київ, 2023. 54 с. 
https://duikt.edu.ua/uploads/l_110_37205019.pdf 

 

 

Підпункт 11 - наукове консультування підприємств, установ, організацій не менше трьох років, що 

здійснювалося на підставі договору із закладом вищої освіти (науковою установою) 

Наукове консультування згідно договорів про співпрацю:   

ТОВ «Ріал Дорс» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  1901/1 від 19 січня 2024 р. 

ТОВ «Фармаперсонал» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин №  7/24 від 05 січня 2024 р. 

https://isg-journal.com/isjmef/article/view/961
https://fkd.net.ua/index.php/fkd/article/view/4339/4136
https://doi.org/10.46299/j.isjmef.20240305.06
https://doi.org/10.55643/fcaptp.6.53.2023.4216
https://doi.org/10.32782/2307-5651.25.2023.11
http://journals.dut.edu.ua/index.php/emb/article/view/2396
https://duikt.edu.ua/ua/lib/1/category/2292
https://duikt.edu.ua/uploads/l_110_37205019.pdf


ТОВ «Компанія «Про-Консалтінг» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин № 2912/12 від 29 грудня 2023 

р. 

ФТД "РИТЕЙЛ" Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин № 1812/23 від 18 грудня 2023 р. 

ТОВ «Compressors International» Договір про співпрацю і організацію взаємовідносин № 1049/29 від 29 листопада 

2023 р. 

ТОВ «ЗАКУПКИ.ПРОМ.УА» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин № 171121-001-10 від 28 грудня 

2022 р. 

ВЕБ-СТУДІЯ «UPWAY» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин № 171121-001-10 від 17 жовтня 2021 р.  

ТОВ «УДС СИСТЕМС» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин № 11 від 17 жовтня 2021 р. 
ТОВ «ПАРТНЕРЕД» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин № 9 від 01 листопада 2021 р.   

ТОВ «ГЛОБАЛДІДЖІТАЛ» Угода про співпрацю і організацію взаємовідносин № 8 від 01 листопада 2021 р. 

Львівський торговельно-економічний університет Договір про співпрацю № 2 від 31 січня 2022 р. 
 

Підпункт 12 - Наявність науково-популярних та/або консультаційних (дорадчих) та/або дискусійних 
публікацій з наукової або професійної тематики загальною кількістю не менше п’яти публікацій: 

1. Виноградова О. В., Єсмаханова А.У. Недопако Н.М. Когерентність інтернет-маркетингу та мобільного маркетингу. 

Матеріали ІV Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  Бізнес, інновації, менеджмент: проблеми та 

перспективи», яка приурочена до 125 річниці КПІ ім. Ігоря Сікорського (м. Київ, 20 квітня 2023 року). Київ,  Національний 

технічний університет України «Київський політехнічний інститут імені Ігоря Сікорського. 

2. Єсмаханова А.У., Недопако Н.М., Бойко А.  Тенденції розвитку соціально-етичного маркетингу. Маркетинг майбутнього: 

виклики та реалії : Матеріали V Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 9 червня 2023 року)  / 

Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУТ. Київ, 2023. С.29-31 

3. Korviakov V.A., Yesmakhanova A.U., Hural S. Features of modern cross-cultural marketing Маркетинг майбутнього: виклики та 

реалії : Матеріали V Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 9 червня 2023 року)  / Навчально-
науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУТ. Київ, 2023. С.26-29 

4. Єсмаханова А.У., Недопако Н.М., Бойко А.  Тенденції розвитку соціально-етичного маркетингу. Маркетинг майбутнього: 

виклики та реалії : Матеріали V Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 9 червня 2023 року)  / 

Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУТ. Київ, 2023. С.29-31 

5. Єсмаханова А.У., Недопако Н.М., Кузьменко Д.В. Вплив війни в Україні на мерчандайзинг. Маркетинг майбутнього: виклики 

та реалії : Матеріали V Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м. Київ, 9 червня 2023 року)  / Навчально-

науковий інститут менеджменту та підприємництва ДУТ. Київ, 2023. С. 58 -60 

6. Єсмаханова А.У., Тарасенко К.В. Основні інструменти просування бренду в Інтернеті . Маркетинг майбутнього: виклики 

та реалії : Матеріали ІV Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції (м. Київ, 10 червня 2022 року) 

Навчально-науковий інститут менеджменту та підприємництва, ДУТ. Київ, 2022. С.21-25.  

7. Єсмаханова А.У., Крижко О.В., Янковський С.М. Шляхи вдосконалення технологій інтернет-маркетингу у ТОВ «TOTAL 
FLUID MANAGEMENT» Маркетинг майбутнього: виклики та реалії : Матеріали ІV Міжнародної науково-

практичної Інтернет-конференції (м. Київ, 10 червня 2022 року) Навчально-науковий інститут менеджменту та 

підприємництва, ДУТ. Київ, 2022. С.21-25.  

8. Совершенна І.О., Єсмаханова А.У., Одинокий А.Е. Особливості брендингу в Інтернет-середовищі. Маркетинг 

майбутнього: виклики та реалії : Матеріали ІІІ Міжнародної науково-практичної Інтернет-конференції  (м.Київ, 

10 червня). ДУТ. Київ, 2021. C.23-26.  

9. Єсмаханова А.У., Недопако Н.М., Лучкіна В.В. Підвищення конкурентноспроможності підприємства в умовах 

кризи за допомогою маркетингових інструментів. Телекомунікаційний простір ХХІ сторіччя: ринок, держава, 

бізнес: Матеріали ІІ Міжнар. науково-практ. конференції  (Київ, 22-23 грудня 2020р.). Київ: ДУТ, 2020. С.43-46.   
 

Підпункт 19 - діяльність за спеціальністю у формі участі у професійних та/або громадських об’єднаннях: 

член Української Асоціації маркетингу (Сертифікат № 574 від 16.02.2021 року, м. Київ). 

 


