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TOB «PIAJT OOPC»

TOB
«ODAPMATIEP

COHATI»
13.6%

®TO «PUTENAN»
13.6%

13.6%

TOB
«Compressors

International»
13.6%

KiIJIbKICTb PECITOHAEHTIB

WEB-cTyaiq

«UP WAY»
9.1%

TOB «YOC CUCTEMC»
9.1%

TOB
«3AKYNMKW.

NMPOM.YA»
4.5%

TOB «lMpoKoHcanTiHr»
13.6%

KomMmnaHisa

TOB
«TNOBANAIAXITA»

TOB «NMAPTHEPE/»

WEB-CTYAIA
«UP WAY»

TOB «YyA4C CNCTEMC»

TOB «3AKYINKW.
NMPOM.YA»

TOB
«MPOKOHCA/TIHI»

TOB «COMPRESSORS
INTERNATIONAL»

&TA, «PUTENN»

TOB
«®APMANEPCOHA/»

22 TOB «PIA/1 OPC»

KinbKicTb oTpMaHUXx
BignoBiaen



HACKIJIbKW B 3ALIKABJIEHI B MPMAOMI HA POBOTY BUMNMYCKHUKIB KADEAPWN?
AAVTE OL|IHKY 3A LLUKAJIOHO BIA 1 (HE 3ALLIKABJIEHI) 40 5 (MOBHICTHO 3ALLIKABJ/IEHI)

KinbKicTb OTPUMAHUX
Bignosiaen

4 0
3 0

100% 1 0




OUIHITb AKOCTI TA HABUYKI BUTNMTYCKHUKIB KADEAPU 3A MATBAJIbHOO LUKAJTIOHO
BiA 1 (HN3bKWI PIBEHb) A0 5 (BUCOKWW PIBEHb)

KinbKicTb OTPUMAHUX
Bignosiaen

4 6
3 0




HACKIJZIbKW B/ 3AA0BOJIEHI PIBHEM NMPO®ECINHOI NIATOTOBKW BUKNTAAAUIB KA®EAPUN MAPKETUHIY 3A
N'ATUBANIbHOIO LLKANOLO BIA 1 (HN3bKWIA PIBEHB) A0 5 (BUCOKWW PIBEHbD)

KinbKicTb OTPUMAHUX

4 BignoBiaen
N B
4 2
3 0

900/0 1 0




HACKIJZIbKW, HA BALLY AYMKY, AKTYA/IbBHAW HABYANTbHUIA MATEPIAN, LLLO BUKOPUCTOBYETbLCA HA KADEAPI
MAPKETUHIY? 3A MATUBAJIbHOIO LUKAJ/IOHO BIA, 1 (HN3bKWIA PIBEHb) A0 5 (BUCOKWNIA PIBEHD)

KinbKicTb OTPUMAHUX

4 BignoBiaen
4 3
3 0

86.4%




AK BU OLLIHKOETE AKTYAJ/IbHICTb TA MPAKTUYHICTb NMPUK/AZAIB | KEUCIB, LLLO BUKOPUCTOBYHOTbLCA NiA YAC
3AHATbL? 3A MATUBA/ILHOIO LLUKAJIOHO BIA, 1 (HU3bKWUW PIBEHB) A0 5 (BUCOKWW PIBEHbD)

KinbKicTb OTPUMAHUX

4 BignoBiaen
4 3
3 0

86.4%




HACKIJIbK 3PO3YMITTMMU TA CTPYKTYPOBAHVMWUW € HABYAJIbHI MATEPIAJIN, LLO BUKOPUCTOBYHOTbCA Y
KYPCAX? 3A M'ATUBA/IbHOIO LLKAIOLO BiA 1 (HN3bKWIA PIBEHb) A0 5 (BUUCOKWW PIBEHbD)

KinbKicTb OTPUMAHUX

4 BignoBiaen
G
4 1
3 0

95.5% 1 0




U BIANOBIAANA OCBITHA MPOTPAMA HEOBXIAHOMY HABOPY 3HAHb A4/11 TAPHOIO MAPKETOJIOIA?

KinbKicTb OTPUMAHUX

Ba)xkko Bipnosictu BignoBsipei
HI 0
BAXKKO 1
BIAMNOBICTA

Tak
95.5%



YW BBAXKAETE BU, LLLO KAPEAPA MAPKETUHTY 3ABXAW MPUCNYXAETbCA A0 BALLUX MOPAA TA
PEKOMEHAALLI?

KinbKicTb OTPUMAHUX
Bignosiaen

HI 0

Ba)kko BignosicTu
18.2%

BAXKKO
BIAMOBICTA

Tak
81.8%



U PEKOMEHAYBAJIN b BU KAPEAPY MAPKETUHTY AYITK?

KinbKicTb OTPUMAHUX

BignoBiaen
HI 0
BAXXKO 0
BIANOBICTUA

Tak
100%



	ДЕРЖАВНИЙ УНІВЕРСИТЕТ ІНФОРМАЦІЙНО-КОМУНІКАЦІЙНИХ ТЕХНОЛОГІЙ
	КІЛЬКІСТЬ РЕСПОНДЕНТІВ
	Кількість отриманих відповідей
	Компанія

	НАСКІЛЬКИ ВИ ЗАЦІКАВЛЕНІ В ПРИЙОМІ НА РОБОТУ ВИПУСКНИКІВ КАФЕДРИ?
	ДАЙТЕ ОЦІНКУ ЗА ШКАЛОЮ ВІД 1 (НЕ ЗАЦІКАВЛЕНІ) ДО 5 (ПОВНІСТЮ ЗАЦІКАВЛЕНІ)
	ОЦІНІТЬ ЯКОСТІ ТА НАВИЧКИ ВИПУСКНИКІВ КАФЕДРИ ЗА П’ЯТИБАЛЬНОЮ ШКАЛОЮ
	ВІД 1 (НИЗЬКИЙ РІВЕНЬ) ДО 5 (ВИСОКИЙ РІВЕНЬ)
	НАСКІЛЬКИ ВИ ЗАДОВОЛЕНІ РІВНЕМ ПРОФЕСІЙНОЇ ПІДГОТОВКИ ВИКЛАДАЧІВ КАФЕДРИ МАРКЕТИНГУ ЗА П’ЯТИБАЛЬНОЮ ШКАЛОЮ ВІД 1 (НИЗЬКИЙ РІВЕНЬ) ДО 5 (ВИСОКИЙ РІВЕНЬ)
	НАСКІЛЬКИ, НА ВАШУ ДУМКУ, АКТУАЛЬНИЙ НАВЧАЛЬНИЙ МАТЕРІАЛ, ЩО ВИКОРИСТОВУЄТЬСЯ НА КАФЕДРІ МАРКЕТИНГУ? ЗА П’ЯТИБАЛЬНОЮ ШКАЛОЮ ВІД 1 (НИЗЬКИЙ РІВЕНЬ) ДО 5 (ВИСОКИЙ РІВЕНЬ)
	ЯК ВИ ОЦІНЮЄТЕ АКТУАЛЬНІСТЬ ТА ПРАКТИЧНІСТЬ ПРИКЛАДІВ І КЕЙСІВ, ЩО ВИКОРИСТОВУЮТЬСЯ ПІД ЧАС ЗАНЯТЬ? ЗА П’ЯТИБАЛЬНОЮ ШКАЛОЮ ВІД 1 (НИЗЬКИЙ РІВЕНЬ) ДО 5 (ВИСОКИЙ РІВЕНЬ)
	НАСКІЛЬКИ ЗРОЗУМІЛИМИ ТА СТРУКТУРОВАНИМИ Є НАВЧАЛЬНІ МАТЕРІАЛИ, ЩО ВИКОРИСТОВУЮТЬСЯ У КУРСАХ? ЗА П’ЯТИБАЛЬНОЮ ШКАЛОЮ ВІД 1 (НИЗЬКИЙ РІВЕНЬ) ДО 5 (ВИСОКИЙ РІВЕНЬ)
	ЧИ ВІДПОВІДАЛА ОСВІТНЯ ПРОГРАМА НЕОБХІДНОМУ НАБОРУ ЗНАНЬ ДЛЯ ГАРНОГО МАРКЕТОЛОГА?
	ТАК
	НІ
	ВАЖКО ВІДПОВІСТИ

	ЧИ ВВАЖАЄТЕ ВИ, ЩО КАФЕДРА МАРКЕТИНГУ ЗАВЖДИ ПРИСЛУХАЄТЬСЯ ДО ВАШИХ ПОРАД ТА РЕКОМЕНДАЦІЙ?
	ТАК
	НІ
	ВАЖКО ВІДПОВІСТИ

	ЧИ РЕКОМЕНДУВАЛИ Б ВИ КАФЕДРУ МАРКЕТИНГУ ДУІТК?
	ТАК
	НІ
	ВАЖКО ВІДПОВІСТИ


