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ВСТУП 

Актуальність теми У сучасному цифровому середовищі SEO (Search Engine 

Optimization) є одним із ключових інструментів маркетингу, який забезпечує 

видимість сайту в пошукових системах. Конкуренція між бізнесами за увагу 

користувачів зростає, тому ефективна SEO-стратегія стає невід'ємною частиною 

залучення клієнтів та побудови довгострокових відносин з ними. Пошукові 

системи, такі як Google, обробляють мільярди запитів щодня, забезпечуючи доступ 

до товарів, послуг та інформації.  

Позиція сайту в пошуковій видачі напряму впливає на кількість відвідувачів: 

75% користувачів ніколи не переходять за межі першої сторінки результатів. SEO 

не лише підвищує органічний трафік, але й сприяє підвищенню довіри до бренду, 

адже користувачі часто вважають високі позиції у видачі показником надійності.  

Таким чином, SEO стає критично важливим для компаній, які хочуть успішно 

конкурувати у цифровому середовищі. Вплив трафіку на розвиток бізнесу в 

Інтернеті 

Органічний трафік — це основний канал залучення аудиторії для більшості веб-

сайтів, особливо у сегментах електронної комерції, освітніх послуг, медіа та 

технологій. 

Фінансовий аспект: чим більше органічного трафіку отримує сайт, тим 

менша потреба в дорогій рекламі (наприклад, PPC). 

Користувацька поведінка: органічний трафік зазвичай демонструє вищу 

залученість та конверсії, оскільки користувачі, що приходять із пошукових систем, 

часто вже мають певну потребу. 

Репутація та брендинг: сайт, який посідає високі місця за релевантними 

запитами, автоматично сприймається як авторитетний і професійний, що 

позитивно впливає на бренд. 

Таким чином, збільшення трафіку напряму пов’язане зі зростанням 

прибутків, лояльності аудиторії та зміцненням позицій компанії на ринку.  

Необхідність адаптивних стратегій у швидко змінюваних умовах Зміни у сфері 

SEO відбуваються постійно через оновлення алгоритмів пошукових систем, 
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зростання ролі мобільних пристроїв, появу нових технологій (наприклад, штучного 

інтелекту) та зміну поведінки користувачів. 

Зміна алгоритмів пошукових систем: Google щороку випускає десятки 

оновлень своїх алгоритмів. Застарілі SEO-методи можуть навіть зашкодити сайту, 

якщо вони не відповідають сучасним вимогам. 

Зростання ролі мобільного SEO: мобільний трафік перевищив десктопний, 

що вимагає адаптації стратегій, наприклад, використання Core Web Vitals. 

Розвиток голосового пошуку: з поширенням розумних колонок та голосових 

асистентів (Google Assistant, Alexa) змінюється спосіб формування запитів, що 

потребує адаптації SEO-стратегії під більш природну мову. Посилення 

конкуренції: ринок насичується, а клієнти стають вибагливішими. Це змушує 

компанії використовувати індивідуальний підхід та аналітичні інструменти для 

постійного вдосконалення. У результаті адаптивна SEO-стратегія, яка враховує 

поточні тренди, поведінку користувачів і технологічний розвиток, є ключем до 

успіху у мінливих умовах. Без гнучкості та оновлення тактики бізнес може 

втратити свої позиції у пошуковій видачі, що призведе до зниження трафіку і 

прибутків. 

Мета роботи: дослідити та розробити методику підвищення трафіку за 

допомогою адаптивної SEO-стратегії — це основна ціль, яка охоплює комплексне 

вивчення теоретичних аспектів, аналіз практичних кейсів та створення 

ефективного алгоритму впровадження стратегії в умовах сучасного цифрового 

маркетингу. 

1. Дослідницька частина. Основне завдання — дослідити вплив 

адаптивної SEO-стратегії на органічний трафік та показники ефективності сайту: 

• Вивчити, як зміни в алгоритмах пошукових систем впливають на 

формування SEO-стратегій. 

• З'ясувати, які методи SEO найбільш ефективні у сучасних умовах. 

• Провести аналіз використання адаптивного підходу великими 

компаніями, що досягли успіху в підвищенні трафіку. 
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• Визначити ключові аспекти, які забезпечують гнучкість SEO-стратегії 

(аналіз алгоритмів, поведінки користувачів, використання інструментів аналітики 

тощо). 

2. Практична частина. Мета практичної реалізації — створити та 

протестувати методику адаптивної SEO-стратегії: 

• Розробити покроковий алгоритм адаптації сайту до оновлень 

пошукових систем. 

• Визначити ключові KPI (Key Performance Indicators) для 

вимірювання результатів. 

• Використати аналітичні інструменти (Google Analytics, Ahrefs, 

SEMrush тощо) для моніторингу змін у трафіку після впровадження 

розробленої стратегії. 

• Оцінити ефективність стратегії на основі реальних даних: зростання 

трафіку, зменшення показника відмов, підвищення часу перебування 

користувачів на сайті. 

3. Розробка рекомендацій. Завершальний етап — узагальнити результати 

та створити практичні рекомендації щодо впровадження адаптивної SEO-стратегії: 

• Надати інструментарій для регулярного моніторингу та корекції 

SEO-стратегії. 

• Сформулювати рекомендації для малих та середніх підприємств, 

які прагнуть підвищити трафік без значних фінансових витрат. 

• Розробити інструкції для адаптації стратегій під конкретні ніші 

бізнесу (e-commerce, блогові сайти, інформаційні платформи). 

4. Інноваційний аспект 

• Використання сучасних технологій, таких як AI (штучний 

інтелект), для автоматизації SEO-процесів. 

• Врахування нових тенденцій, зокрема голосового пошуку, 

локального SEO та персоналізованого контенту. 
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Об’єктом дослідження є веб-сайти з динамічним контентом. 

Це сайти, контент яких регулярно оновлюється або генерується автоматично 

на основі дій користувачів, зокрема: 

• Веб-платформи електронної комерції (e-commerce): 

• Інтернет-магазини (наприклад, Rozetka, Amazon). 

• Платформи бронювання (Booking, Airbnb). 

• Каталоги послуг і товарів (OLX, Prom). 

Інформаційні портали: 

• Новинні ресурси (BBC, Forbes). 

• Блоги та форуми з регулярними оновленнями статей та обговорень. 

• Тематичні довідники (Wikipedia). 

Освітні ресурси: 

• Курси та навчальні платформи з динамічним вмістом (Coursera, 

Udemy). 

Медіасервіси: 

• Сайти потокового контенту (YouTube, Spotify). 

• Онлайн-журнали або відеоархіви. 

Ключова характеристика таких сайтів — висока залежність від органічного 

трафіку, що надходить із пошукових систем. Їх успіх залежить від того, наскільки 

добре оптимізований контент і технічна складова ресурсу. 

Предметом дослідження є адаптивна SEO-стратегія та її вплив на трафік. 

Адаптивна SEO-стратегія — це комплексний підхід до пошукової 

оптимізації, який передбачає гнучку зміну тактик залежно від: 

1. Алгоритмів пошукових систем: 

• Регулярні оновлення алгоритмів (наприклад, Google Core Updates). 

• Вплив штучного інтелекту та автоматизації на роботу пошукових 

систем. 

2. Трендів у поведінці користувачів: 
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• Зростання популярності голосового пошуку. 

• Поширення мобільних пристроїв і вплив Core Web Vitals на 

ранжування. 

3. Аналітичних показників сайту: 

• Виявлення технічних помилок (наприклад, повільного завантаження 

сторінок). 

• Адаптація контенту під змінені запити користувачів. 

4. Зовнішніх змін: 

• Конкуренція у ніші. 

• Нові технології (розумні асистенти, AR/VR). 

Взаємозв'язок між об'єктом і предметом 

Об’єкт дослідження (веб-сайти з динамічним контентом) та предмет 

дослідження (адаптивна SEO-стратегія) тісно пов’язані, адже: 

Веб-сайти з динамічним контентом мають специфічні потреби в оптимізації 

через великий обсяг даних і часті оновлення. Адаптивна SEO-стратегія дозволяє 

забезпечити високий рівень видимості таких сайтів у пошукових системах навіть 

за умов частих змін у зовнішньому середовищі (алгоритми, конкуренція, поведінка 

аудиторії). Унікальність вибраного предмета дослідження Важливість 

адаптивності у SEO постійно зростає через динаміку цифрових технологій.  

Наявність специфічних викликів у веб-сайтах із динамічним контентом робить 

тему дослідження актуальною та практично значущою. 

На основі результатів дослідження можна розробити універсальні 

інструменти для бізнесів із різних ніш, які працюють із великими обсягами 

змінного контенту. 
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РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ SEO 

 

1.1  Поняття SEO та його складові 

Визначення SEO (Search Engine Optimization) — це комплекс заходів, 

спрямованих на покращення видимості веб-сайту у пошукових системах для 

підвищення кількості органічного (неоплаченого) трафіку. Основна мета SEO 

полягає у забезпеченні високих позицій сайту у видачі за релевантними запитами 

користувачів. 

SEO включає в себе як технічні, так і креативні аспекти, необхідні для 

покращення ранжування, залучення відвідувачів і збільшення конверсій. Складові 

SEO можна розділити на три ключові категорії: технічна оптимізація, контент, і 

посилання. 

 

1.2. Основні складові SEO 

Технічна оптимізація це процес налаштування сайту таким чином, щоб він 

відповідав технічним вимогам пошукових систем. Вона забезпечує правильну 

індексацію, швидкість роботи та безпеку веб-ресурсу. 

Основні елементи технічної оптимізації: 

• Швидкість завантаження сайту: 

o Згідно з Google Core Web Vitals, сторінки, які завантажуються 

швидше, отримують перевагу в ранжуванні. 

o Інструменти: PageSpeed Insights, GTmetrix. 

• Мобільна оптимізація: 

o У 2020 році Google перейшов на Mobile-First Indexing, тому 

мобільна версія сайту стала ключовою для ранжування. 

• Структура URL: 

o Логічно організовані та «зручні» URL (наприклад, 

www.site.com/blog/article-name) впливають на ранжування. 

• Система навігації: 
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o Використання карт сайту (sitemap.xml) і налаштування robots.txt 

для індексації. 

• Безпека: 

o Впровадження HTTPS. Безпечний сайт (з SSL-сертифікатом) має 

перевагу перед HTTP-ресурсами. 

Контентна оптимізація. Контент — це основа SEO, адже саме якісний, 

релевантний і цікавий контент залучає користувачів і відповідає на їхні запити. 

Елементи контентної оптимізації: 

1. Дослідження ключових слів: 

o Аналіз пошукових запитів користувачів для створення контенту, 

що відповідає їхнім потребам. 

o Інструменти: Google Keyword Planner, Ahrefs, SEMrush. 

2. Унікальність і якість: 

o Контент має бути унікальним, корисним і структурованим. 

Дублювання інформації знижує позиції у видачі. 

3. Структура тексту: 

o Використання заголовків (H1, H2, H3), списків, таблиць для 

зручності читання. 

4. Медіафайли: 

o Оптимізація зображень (alt-атрибути, стиснення файлів). 

5. Актуальність і регулярність оновлення: 

o Свіжий контент ранжується краще. Регулярне оновлення блогу 

чи сторінок сайту позитивно впливає на позиції. 

Оптимізація посилань (Link Building).Посилання є одним із ключових 

факторів ранжування у Google. Високоякісні посилання від авторитетних джерел 

сприяють зростанню рейтингу сайту. 

Типи посилань: 

1. Вхідні посилання (Backlinks): 

o Посилання з інших сайтів на ваш ресурс. Їхня якість визначається 

авторитетністю джерела (Domain Authority). 
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o Стратегії: 

▪ Гостьовий блогінг. 

▪ Природний обмін посиланнями. 

▪ Публікації у ЗМІ. 

2. Внутрішні посилання: 

o Лінки між сторінками одного сайту для покращення навігації та 

передачі "ваги" сторінок. 

o Інструменти: використання контекстних посилань. 

3. Зовнішні посилання (Outbound Links): 

o Посилання на авторитетні сторонні ресурси. 

4. Основні аспекти: 

5. Якість посилань важливіша за кількість. 

6. Анкор-тексти (тексти посилань): 

o Анкори повинні бути релевантними та описувати зміст сторінки, 

на яку веде посилання. 

7. Уникнення "чорних" методів: 

o Купівля посилань, використання "ферм посилань" може 

призвести до санкцій. 

Взаємозв’язок складових SEO 

• Технічна оптимізація забезпечує основу: швидкий, безпечний і зручний 

сайт. 

• Контентна оптимізація привертає увагу користувачів завдяки якісному 

наповненню. 

• Посилальна оптимізація сприяє покращенню авторитетності сайту. 

Усі три складові працюють синхронно, формуючи ефективну SEO-стратегію. 

Це дозволяє досягати високих позицій у видачі пошукових систем, залучати більше 

органічного трафіку та покращувати взаємодію з користувачами. 

 

1.3. Адаптивні стратегії в SEO 
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Особливості адаптації до алгоритмів пошукових систем. Значення адаптації 

в SEO. Адаптивні SEO-стратегії забезпечують постійне коригування технічних і 

контентних підходів у відповідь на зміни алгоритмів пошукових систем. Пошукові 

системи, такі як Google, Bing, Yahoo, регулярно оновлюють свої алгоритми, 

прагнучи забезпечити релевантні результати для користувачів. Наприклад: 

• Google оновлює свої алгоритми приблизно 500–600 разів на рік. 

• Оновлення можуть бути як масштабними (наприклад, Google Core 

Updates), так і локальними, що стосуються конкретних параметрів, таких як 

швидкість сторінок чи релевантність контенту. 

Науковий підхід до адаптації Згідно з дослідженнями [1] адаптація в SEO 

базується на: 

• Регулярному моніторингу оновлень алгоритмів. 

• Використанні аналітичних інструментів для оцінки позицій сайту та 

виявлення потенційних ризиків. 

• Тестуванні змін до їх впровадження для уникнення штрафів пошукових 

систем. 

Основні типи оновлень алгоритмів пошукових систем. Алгоритми 

пошукових систем зазвичай зосереджуються на чотирьох ключових аспектах: 

• Якість контенту: Оновлення Panda (2011) від Google спрямоване на 

боротьбу з низькоякісним контентом. Після цього веб-сайти, які публікують 

унікальний, актуальний і цінний контент, мають кращі позиції. 

• Посилання: Оновлення Penguin (2012) було введено для покарання 

сайтів, які використовували "чорні" методи (купівля посилань, спам). 

• Мобільна оптимізація: Google Mobile-First Index (2018) поставив 

мобільну версію сайту в пріоритет. Тепер мобільний досвід користувача є 

визначальним фактором ранжування. 

• Показники поведінки користувачів: RankBrain (2015) — це алгоритм на 

основі штучного інтелекту, який аналізує поведінку користувачів, наприклад, 

показник відмов, час перебування на сайті. 

Аналіз ключових змін у Google, Bing та інших системах 
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1. Google: Лідер у динамічному оновленні 

Google залишається домінуючою пошуковою системою, яка впроваджує 

нововведення для покращення користувацького досвіду. 

• Google Core Updates: Основні оновлення (2020, 2021, 2022) спрямовані 

на покращення розуміння інтересів користувачів і боротьбу з маніпулятивними 

методами оптимізації. 

o Джерело: "Search Engine Journal" (2021), "Google Search Central Blog" 

(2022). 

• Core Web Vitals (2020): Введення ключових показників для оцінки 

користувацького досвіду: 

o LCP (Largest Contentful Paint): час завантаження основного контенту. 

o FID (First Input Delay): час реакції сайту на взаємодію користувача. 

o CLS (Cumulative Layout Shift): стабільність завантаження контенту. 

o Джерело: "Moz Blog" (2021). 

• Вплив штучного інтелекту: Алгоритми BERT (2019) і MUM (2021) 

покращили обробку природної мови, що дозволяє Google розуміти запити з 

урахуванням контексту. 

Bing: Інтеграція штучного інтелекту 

Bing менш популярний, ніж Google, але також впроваджує технології для 

покращення пошукового досвіду. 

• RankNet: Алгоритм Bing на основі машинного навчання, який аналізує 

структуру запитів і поведінку користувачів для визначення релевантності. 

• Visual Search: Розширена функція, яка дозволяє здійснювати пошук за 

зображеннями, використовуючи штучний інтелект. 

Інші пошукові системи (Yahoo, DuckDuckGo): 

• Yahoo оптимізує видачу за допомогою інтеграції з Bing. 

• DuckDuckGo фокусується на приватності користувачів, і його 

алгоритми оцінюють релевантність без збереження історії пошуку. 

Використання адаптивних стратегій для роботи з алгоритмами 

1. Методи адаптації 
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• Регулярний моніторинг змін: Інструменти: Google Search Console, Ahrefs, 

SEMrush. 

o Наприклад, у разі оновлення Core Web Vitals компанії мають 

налаштувати сторінки для досягнення оптимальних показників швидкості та 

стабільності. 

• Аналіз конкурентів: 

Знання тактик, які використовують конкуренти, допомагає адаптувати стратегії. 

Інструменти: SpyFu, SimilarWeb. 

• Гнучкість контенту: 

Використання динамічних сторінок, які змінюються відповідно до актуальних 

пошукових трендів. 

2. Аналітичний підхід 

• Впровадження A/B тестування для перевірки змін перед їх широким 

застосуванням. 

• Використання звітів у Google Analytics для оцінки впливу змін на поведінкові 

метрики. 

3. Уникнення "чорних" методів SEO 

• Пошукові системи суворо карають за методи "чорного капелюха" (Black Hat 

SEO), такі як клоакінг, купівля посилань, контент-фармінг. 

Практичне значення адаптивних стратегій 

Згідно з науковими дослідженнями[2]: 

• Сайти, які регулярно коригують свою SEO-стратегію під нові 

алгоритми, показують збільшення трафіку на 20-40% у порівнянні з тими, хто цього 

не робить. 

• Використання адаптивних методів дозволяє зменшити ризик санкцій і 

забезпечити стабільний ріст позицій у пошуковій видачі. 

 

1.4. Моделі оцінки ефективності SEO 

Ефективність SEO оцінюється за допомогою набору метрик, які дозволяють 

аналізувати, наскільки добре веб-сайт залучає органічний трафік, взаємодіє з 
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користувачами та забезпечує конверсії. Серед ключових моделей і показників для 

аналізу ефективності SEO виділяють CTR, CR, Bounce Rate, і Time on Site. 

Розглянемо кожен із них детально. 

1. CTR (Click-Through Rate) – Показник клікабельності 

Опис: CTR вимірює відсоток користувачів, які натиснули на посилання в 

результатах пошукової видачі (SERP), порівняно з кількістю тих, хто побачив це 

посилання. 

Формула: 

𝐶𝑇𝑅 =  (
Кількість кліків

Кількість показів
) × 100% 

Роль у SEO: 

• Високий CTR вказує на те, що заголовки (title) і мета-описи (meta 

description) сторінок приваблюють користувачів. 

• CTR безпосередньо впливає на ранжування: Google використовує цей 

показник для визначення релевантності сторінки. 

Приклади впливу: 

• Сайт із CTR 15% отримує в 2 рази більше органічного трафіку, ніж сайт 

із CTR 7%, навіть якщо вони мають однакову кількість показів у пошуку. 

• CTR зазвичай вище для результатів на першій позиції в SERP (30–35%) 

і поступово зменшується для позицій нижче. 

Інструменти для аналізу: 

• Google Search Console (секція "Performance"). 

• Ahrefs, SEMrush. 

2. CR (Conversion Rate) – Показник конверсії 

Опис: CR вимірює відсоток відвідувачів сайту, які виконали цільову дію 

(наприклад, покупку, реєстрацію або підписку), порівняно з загальною кількістю 

відвідувачів. 

Формула: 

𝐶𝑅 = (
Кількість конверсій

Кількість відвідувачів
) × 100% 

Роль у SEO: 
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• Високий показник конверсії свідчить про ефективність оптимізації 

сторінки, яка задовольняє потреби користувачів. 

• Конверсії є основною метою багатьох бізнесів, оскільки вони 

забезпечують дохід. 

Приклади впливу: 

• Якщо інтернет-магазин має CR 3%, то з 1000 відвідувачів 30 завершать 

покупку. 

• SEO-стратегії повинні бути орієнтовані на оптимізацію шляхів 

користувача (UX), швидкість завантаження сторінок, чіткість закликів до дії (CTA). 

Інструменти для аналізу: 

• Google Analytics (звіт "Conversions"). 

• Hotjar (аналіз поведінки користувачів). 

3. Bounce Rate – Показник відмов 

Опис: Bounce Rate вимірює відсоток відвідувачів, які залишили сайт після 

перегляду тільки однієї сторінки, без взаємодії з нею. 

Формула: 

𝐵𝑜𝑢𝑛𝑐𝑒𝑅𝑎𝑡𝑒 = (
Кількість відмов

Кількість сеансів
) × 100% 

Роль у SEO: 

• Високий Bounce Rate може свідчити про: 

o Низьку якість контенту. 

o Нерелевантність сторінки до пошукових запитів. 

o Поганий дизайн або технічні проблеми (повільне завантаження 

сторінки). 

• Однак на сторінках із певним типом контенту (наприклад, блоги або 

інформаційні статті) Bounce Rate може бути природно вищим, тому 

його слід аналізувати в контексті. 

• Приклади впливу: 

• Сайт із Bounce Rate 80% сигналізує про проблеми з контентом або 

дизайном. 
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• Для інтернет-магазинів або сервісних сайтів бажаний показник відмов 

– 40–60%. 

• Інструменти для аналізу: 

• Google Analytics (секція "Audience Behavior"). 

• Crazy Egg (аналіз поведінки користувачів). 

4. Time on Site – Час перебування на сайті 

Опис: Time on Site вимірює середню тривалість, яку користувачі проводять 

на сайті. 

Роль у SEO: 

• Високий показник часу перебування свідчить про те, що контент 

цікавий і корисний для користувачів. 

• Пошукові системи враховують цей параметр, оцінюючи релевантність 

і якість сторінки. 

Приклади впливу: 

• Якщо середній Time on Site становить 3 хвилини, це вказує на те, що 

користувачі активно взаємодіють із контентом. 

• Для інтернет-магазинів цей показник може свідчити про успішність 

дизайну каталогу або навігації. 

Інструменти для аналізу: 

• Google Analytics (секція "Behavior Overview"). 

Інтеграція показників у комплексну модель оцінки 

Для максимальної точності SEO-стратегії необхідно аналізувати всі 

показники в комплексі. Наприклад: 

• Високий CTR + низький Bounce Rate = сторінка релевантна та залучає 

користувачів. 

• Високий CTR + високий Bounce Rate = проблема з контентом або 

дизайном. 

• Низький CR за високого Time on Site = неефективні заклики до дії. 

Цей підхід дозволяє не тільки виявити проблеми, але й швидко адаптувати 

SEO-стратегію для досягнення кращих результатів. 
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РОЗДІЛ 2. АНАЛІЗ СУЧАСНИХ SEO-СТРАТЕГІЙ 

 

2.1. Огляд популярних підходів до SEO 

Контентно-орієнтовані стратегії. Важливість контенту у SEO. Згідно з 

класичною концепцією цифрового маркетингу, контент є "королем" (King). Його 

якість, релевантність і здатність задовольняти пошукові запити користувачів 

визначають успіх SEO-стратегії. Наукові джерела підтверджують, що унікальний і 

цінний контент безпосередньо впливає на позиції сайту в пошукових системах. 

Основні аспекти, які формують контентно-орієнтовані стратегії: 

1. Дослідження ключових слів (Keyword Research) 

Наукова база: Дослідження ключових слів є фундаментом SEO. 

Використовуючи аналіз даних про запити користувачів, можна створювати 

контент, який відповідає їхнім потребам. Дослідження Brown et al. (2021) показує, 

що сайти, які використовують релевантні ключові слова, мають CTR на 35% 

вищий, ніж сайти без такого аналізу. 

• Інструменти: 

o Google Keyword Planner. 

o Ahrefs Keywords Explorer. 

o SEMrush. 

• Практичне застосування: Наприклад, якщо ключове слово "як 

оптимізувати сайт", контент має включати: 

o Покрокову інструкцію з оптимізації. 

o Практичні приклади та кейси. 

o Відповіді на популярні питання. 

2. Якість і унікальність контенту 

• Науковий контекст: Згідно з дослідженням Search Engine Journal (2022), 

якісний контент, який вирішує проблеми користувачів, отримує на 28% 

більше органічного трафіку. 

• Елементи якісного контенту: 
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o Унікальність: пошукові системи штрафують за дубльований 

контент. 

o Релевантність: відповідність тексту пошуковим запитам 

користувачів. 

o Структура: використання заголовків (H1, H2, H3), списків і 

таблиць для зручності читання. 

• Поширені формати: 

o Блогові пости, інструкції, гайди. 

o Відеоконтент (YouTube SEO). 

o Інфографіка для візуалізації даних. 

3. Регулярність оновлення контенту 

1. Науковий підхід: Дослідження Moz (2021) демонструє, що регулярне 

оновлення блогу чи статей на сайті сприяє підвищенню позицій у 

видачі. Причина — пошукові системи надають перевагу свіжому 

контенту. 

2. Практика: 

o Перегляд старих статей і їх доповнення актуальною 

інформацією. 

o Створення серій публікацій на популярну тему. 

Використання штучного інтелекту для автоматизації SEO 

1. Значення AI у SEO. 

 Штучний інтелект (AI) революціонізує підходи до оптимізації пошукових 

систем, автоматизуючи рутинні завдання, аналізуючи великі обсяги даних і 

надаючи точні рекомендації. Дослідження показує, що AI підвищує ефективність 

SEO на 40% завдяки автоматизації та інтелектуальному аналізу. 

2. Основні сфери використання AI в SEO 

Аналіз ключових слів і трендів AI-інструменти дозволяють знаходити неочевидні 

ключові слова та аналізувати тренди: 

• Прогнозування: алгоритми можуть передбачати, які запити стануть 

популярними в майбутньому. 
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• Інструменти: 

o BrightEdge: аналізує зміни в пошукових тенденціях. 

o Frase: генерує контент на основі популярних запитів. 

Генерація контенту. Застосування нейромереж для створення текстів, 

оптимізованих під SEO: 

• Наукова база: Згідно з дослідженням Lee et al. (2022), автоматично 

згенерований контент, якщо його ретельно перевірити та 

доопрацювати, здатний отримувати органічний трафік на рівні зі 

створеним людиною. 

• Приклади інструментів: 

o Jasper AI. 

o Copy.ai. 

• Ризики: 

o Низька унікальність або природність тексту. 

o Можливість санкцій за автоматично згенерований контент. 

Технічна оптимізація. AI допомагає знаходити та виправляти технічні 

проблеми на сайті: Screaming Frog і Botify використовують AI для автоматичного 

виявлення проблем у структурі сайту (наприклад, непрацюючі посилання, 

дублювання сторінок). 

Аналіз поведінкових метрик AI може аналізувати такі показники, як час 

перебування на сайті, CTR, Bounce Rate, для оптимізації контенту: 

• Інструменти: 

o Crazy Egg для теплових карт. 

o Hotjar для аналізу взаємодії. 

3. Інноваційні підходи: AI для персоналізації контенту 

• Контекст: Сучасні пошукові системи все частіше використовують 

персоналізацію, аналізуючи дані про місцезнаходження, історію 

пошуку, уподобання користувача. 
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• Приклад: Штучний інтелект генерує персоналізований контент для 

окремих груп користувачів: 

o Локалізовані результати пошуку. 

o Рекомендації на основі попередніх дій. 

Контент-орієнтовані стратегії залишаються основою успішного SEO, але 

потребують регулярного оновлення та адаптації до нових вимог пошукових систем. 

Штучний інтелект пропонує нові можливості для автоматизації, аналізу великих 

даних і персоналізації SEO-процесів; інтеграція ШІ та контент-стратегії забезпечує 

конкурентну перевагу, особливо у висококонкурентних нішах. 

 

2.2. Кейси успішних компаній 

Для ілюстрації успішності адаптивних SEO-стратегій розглянемо конкретні 

приклади великих компаній та їх підходи до підвищення органічного трафіку. 

Кожен кейс демонструє, як різні методики дозволяють досягати значних 

результатів у SEO. 

Кейс 1: HubSpot 

Сфера: Платформа для автоматизації маркетингу та продажів. 

HubSpot розробив концепцію тематичних кластерів як спосіб організувати 

контент у логічну структуру, що допомагає і користувачам, і пошуковим системам 

краще розуміти зв'язок між сторінками. 

Механіка роботи: 

• "Стовбурова сторінка" (Pillar Page): Це головна сторінка, що охоплює широку 

тему. Наприклад, для теми "SEO" така сторінка може називатися "Повне 

керівництво з SEO". 

• "Супутні сторінки" (Cluster Pages): Це детальні сторінки, які розкривають 

підтематику. Вони містять посилання на стовбурову сторінку і, водночас, 

пов'язані між собою. 

Приклад із практики HubSpot: 

• Стовбурова сторінка: "Як працює SEO". 

• Супутні сторінки: 
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o "Що таке дослідження ключових слів". 

o "Технічна оптимізація сайту". 

o "Як аналізувати результати SEO". 

Переваги: 

1. Поліпшення внутрішньої структури сайту: 

o Посилання між сторінками забезпечують краще ранжування в 

пошукових системах. 

2. Оптимізація для пошукових алгоритмів: 

o Google віддає перевагу сайтам із чіткою ієрархією контенту. 

3. Зручність для користувачів: 

o Користувач легко переходить між сторінками, отримуючи більш 

детальну інформацію. 

Результат: HubSpot побудував глибоку систему внутрішньої перелінковки, 

що підвищило їхній органічний трафік на 53%. 

2. Фокус на довготривалому контенті (Evergreen Content) 

Суть методу: Evergreen-контент — це статті, які залишаються актуальними 

протягом тривалого часу. Їх головна мета — забезпечувати стабільний трафік 

роками після публікації. 

Реалізація в HubSpot: 

1. Вибір універсальних тем: 

o Теми, які не втратять своєї значущості, наприклад, "Як створити 

контент-стратегію" або "10 кроків до успішного SEO". 

2. Глибоке дослідження: 

o Кожна стаття ретельно опрацьовувалася, включаючи статистику, 

приклади, зображення, інфографіку. 

3. Оптимізація для SEO: 

o Використання ключових слів із високим пошуковим обсягом. 

o Створення списків, таблиць, блоків із часто задаваними питаннями 

(FAQ). 
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Переваги: Постійне залучення нових користувачів. Підвищення авторитету 

сайту через довготривалі зворотні посилання. 

Результат: HubSpot досяг стабільного зростання органічного трафіку навіть 

без активного додавання нового контенту. 

3. Використання даних (Data-Driven Approach) 

Суть методу: HubSpot використовував потужні інструменти аналітики для 

виявлення слабких місць у контенті, визначення ключових слів і оптимізації на 

основі реальних даних. 

Інструменти: 

1. Google Analytics: 

o Визначення сторінок із найвищим та найнижчим трафіком. 

o Аналіз поведінки користувачів: час перебування, показник відмов. 

2. Ahrefs: 

o Дослідження конкурентів. 

o Визначення нових ключових слів і пошукових тенденцій. 

Приклад використання: HubSpot визначив сторінки з високими показниками 

відмов і оновив їх, додаючи релевантний контент, мультимедіа та оптимізуючи 

ключові слова. 

Переваги: Пріоритизація оновлень на основі реальних даних. Виявлення 

можливостей для росту (наприклад, ключові слова з високим потенціалом). 

Результат: Оптимізовані сторінки показали зростання трафіку на 25–30%. 

4. Регулярне оновлення контенту 

Суть методу: Оновлення старих статей забезпечує їхню актуальність і 

зберігає високі позиції у пошуковій видачі. Google заохочує сайти, які підтримують 

свій контент у свіжому стані. 

Практика HubSpot: 

1. Оновлення статистики та фактів: 

o Наприклад, додавання нових даних до статті "Тренди SEO 2023". 

2. Оптимізація ключових слів: 
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o Додавання нових пошукових термінів, які з’явилися після початкової 

публікації. 

3. Додання нових форматів контенту: 

o Інтеграція відео, інфографіки, інтерактивних елементів. 

4. Аналіз конкурентів: 

o Вивчення контенту конкурентів із високим ранжуванням і додавання 

відсутніх елементів. 

Переваги: Актуальний контент ранжується вище в пошукових системах.  

Повернення старих користувачів, які знаходять оновлений контент. 

Результат: Оновлені статті почали залучати на 50% більше трафіку порівняно 

зі старими версіями. 

Загальні результати для HubSpot: Збільшення органічного трафіку на 53%. 

Зміцнення бренду як експертного джерела в галузі цифрового маркетингу.  

Створення гнучкої SEO-стратегії, яка легко адаптується до змін алгоритмів 

пошукових систем. 

Цей кейс ілюструє, як структурований і стратегічний підхід до SEO дозволяє 

досягати значних результатів навіть у високо конкурентних нішах. 

Кейс 2: Airbnb 

Airbnb є одним із найбільш успішних прикладів використання локального та 

мобільного SEO, що допомогло їм стати лідером у сфері бронювання житла. Ось 

докладний опис їхніх підходів і методів. 

Контекст і проблематика 

1. Висока конкуренція: Airbnb працює в ніші, де домінують великі гравці, такі 

як Booking.com, Expedia, і локальні платформи для оренди житла. Конкуренція за 

ключові слова, наприклад "оренда квартири в Парижі" чи "відпочинок у Барселоні", 

є надзвичайно високою. 

2. Зростання мобільного трафіку: Більшість користувачів почали шукати 

житло зі смартфонів, але сайти Airbnb не були повністю оптимізовані для 

мобільних пристроїв, що знижувало конверсії. 



31 
 

 

3. Локалізація: Бронювання житла часто базується на географічному 

розташуванні користувача. Відсутність локалізованого контенту створювала 

прогалини в пошуковій видимості для регіональних запитів. 

Стратегії, застосовані Airbnb 

1. Локальна оптимізація SEO 

Локальне SEO стало основним інструментом для Airbnb у боротьбі за 

пошуковий трафік. 

• Окремі сторінки для кожного регіону: Airbnb створював окремі сторінки для 

великих міст і популярних туристичних напрямків. Кожна сторінка була 

оптимізована під специфічні локальні ключові слова. 

Наприклад: 

• Київ: "Оренда квартири в Києві на Airbnb". 

• Барселона: "Holiday rentals in Barcelona". 

• Оптимізація мета-даних: Усі сторінки мали унікальні заголовки (meta titles) і 

описи (meta descriptions), які містили релевантні локальні запити. 

• Ключові слова: Використовувалися як основні ключові слова (наприклад, 

"квартира на день"), так і довгі хвости (long-tail keywords), наприклад, 

"оренда затишного житла в центрі Києва". 

• Локалізація контенту: Контент адаптували під місцеву аудиторію, 

використовуючи: 

o Локальні валюти (UAH, EUR, USD). 

o Місцеві зображення та описи пам'яток поблизу житла. 

o Інтеграцію локальних мов (російська, українська, іспанська тощо). 

Результат: Сторінки, оптимізовані для локальних ринків, почали 

ранжуватися на першій сторінці Google для специфічних географічних запитів. 

Органічний трафік із локальних запитів зріс на 30%. 

2. Оптимізація для мобільних пристроїв 

Мобільний трафік став домінуючим для Airbnb, але їхній сайт потребував 

адаптації для смартфонів. 
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• Mobile-First Indexing: Airbnb оптимізували сайт із урахуванням Mobile-First 

Indexing від Google: 

o Скорочення часу завантаження сторінок до <1 секунди. 

o Оптимізація дизайну для невеликих екранів, включаючи кнопки CTA 

("Забронювати зараз") і навігаційні меню. 

• AMP-сторінки Airbnb створював AMP-версії (Accelerated Mobile Pages) для 

найпопулярніших сторінок. Це забезпечувало швидке завантаження навіть у 

мережах із низькою швидкістю. 

• Додаток: Акцент також зробили на розвиток мобільного додатку Airbnb, який 

інтегрувався зі сторінками сайту, дозволяючи користувачам легко 

переходити між платформами. 

Результат: Мобільний трафік зріс на 70% протягом півроку. Час взаємодії 

користувачів на мобільних пристроях збільшився на 25%. 

3. Використання контенту, створеного користувачами (UGC) 

Airbnb активно інтегрував User-Generated Content (UGC), що сприяло 

залученню та конверсіям. 

• Відгуки: Відгуки користувачів про житло автоматично індексувалися Google. 

Висока кількість позитивних відгуків підвищувала рейтинг у пошуковій 

видачі. 

• Фотографії: Користувачі могли завантажувати власні фотографії житла, що 

не лише знижувало витрати Airbnb на контент, але й додавало автентичності.  

• Соціальні докази: Відгуки гостей і хостів підвищували довіру до сайту, 

збільшуючи час перебування користувачів і знижуючи Bounce Rate. 

Результат: Кількість клієнтів, які завершили бронювання після перегляду 

відгуків, зросла на 35%. Сторінки з UGC отримували на 25% більше зворотних 

посилань. 

4. Географічна персоналізація 

Airbnb використовував персоналізацію для кращого ранжування у 

пошукових системах. 
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• Адаптація контенту: Залежно від місцезнаходження користувача сторінки 

автоматично відображали: 

o Місцеву валюту. 

o Опис регіону та пам’яток. 

o Рекомендації, засновані на попередніх пошуках. 

• Відстеження локальних пошукових тенденцій: Використання Google Trends 

для виявлення популярних запитів у конкретних регіонах. 

Результат: Персоналізовані сторінки отримали на 20% більше кліків 

порівняно зі звичайними. Конверсії в окремих регіонах зросли на 40%. 

Локальна оптимізація і мобільні інновації забезпечили приріст органічного трафіку 

на 50% у глобальному масштабі. 

1. Покращення мобільного досвіду: Завдяки AMP і Mobile-First Indexing, Airbnb 

зменшив показник відмов на мобільних пристроях на 15%. 

2. Конверсії: Кількість бронювань через органічний пошук зросла на 35%. 

3. Авторитетність бренду: Airbnb став лідером у пошуковій видачі за більшістю 

локальних запитів. 

Локалізація сторінок і контенту є критично важливими для бізнесів, 

орієнтованих на регіональні аудиторії. Адаптація сайту під мобільні пристрої дає 

значні переваги, особливо з урахуванням Mobile-First Indexing. Використання 

контенту, створеного користувачами, не тільки знижує витрати, але й підвищує 

довіру до бренду. Персоналізація на основі географічного розташування 

користувачів забезпечує зручність і релевантність, що покращує показники 

взаємодії. Кейс Airbnb демонструє, що поєднання адаптивних SEO-методик і 

технологічних інновацій дозволяє ефективно конкурувати навіть на найскладніших 

ринках. 

Кейс 3: Moz 

Moz, один із провідних провайдерів інструментів для SEO-аналітики, є 

прикладом ефективного використання контенту та технологій для залучення 

аудиторії. У цьому кейсі розглянуто, як Moz створив потужну контентну стратегію, 

використав аналітику та адаптувався до потреб своєї аудиторії. 
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Контекст і проблематика 

1. Висока конкуренція: Ринок SEO-аналітики має багато сильних гравців, 

таких як Ahrefs, SEMrush і інші. Moz зіткнувся з необхідністю підвищити свою 

видимість у пошукових системах, щоб залучати більше потенційних клієнтів. 

2. Експертність у ніші: Як бренд, Moz прагнув зміцнити репутацію 

провідного джерела знань у сфері SEO. Їхні ключові клієнти — маркетологи, 

агенції та фахівці з цифрового маркетингу. 

3. Залучення органічного трафіку: Залежність від платної реклами була 

неефективною. Moz мав розробити стратегію, яка забезпечить стабільний 

органічний трафік. 

Стратегії, застосовані Moz 

1. Створення серії Whiteboard Friday 

Суть методу: Whiteboard Friday — це щотижнева серія відеоуроків, які Moz 

публікує у своєму блозі та на YouTube. Ці відео пояснюють складні аспекти SEO у 

простій, зрозумілій формі. 

Реалізація: 

• Контент: Кожен випуск сфокусований на одній темі, наприклад: 

o "Як працюють алгоритми Google". 

o "Посилальна стратегія для нових сайтів". 

o "Оптимізація для Core Web Vitals". 

• Формат: 

o Усі відео знімалися на реальній дошці (whiteboard), на якій розробники 

ілюстрували концепції. 

o Відео тривалістю 5-10 хвилин, що робить їх доступними для перегляду 

навіть під час перерви. 

• Оптимізація: 

o Відео завантажували на YouTube із детальними описами, ключовими 

словами та транскрипцією. 

o Відеоуроки також публікувалися на блозі Moz у текстовому форматі, 

що забезпечувало SEO-оптимізацію. 
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Переваги: Відео підвищили залучення користувачів завдяки інтерактивності.  

Зміцнення авторитету Moz як експертного бренду у сфері SEO. 

Результати: Серія Whiteboard Friday стала однією з найпопулярніших 

ресурсів для SEO-фахівців. Сторінки з відеоуроками отримали в 2 рази більше 

органічного трафіку, ніж звичайні статті. YouTube-канал Moz значно зріс, 

залучаючи нову аудиторію. 

2. Оптимізація старого контенту 

Суть методу: Moz регулярно переглядав старі статті в своєму блозі, 

оновлюючи їх відповідно до нових трендів і даних. 

Реалізація: 

• Додання актуальної інформації: 

o В оновлені статті додавалися дані про останні оновлення Google, нові 

інструменти та методи. 

o Наприклад, у статті про "Алгоритм Google Penguin" додали 

інформацію про сучасні підходи до зворотних посилань. 

• Заміна застарілих посилань: 

o Старі зовнішні посилання замінювали на актуальні ресурси. 

• Додання мультимедіа: 

o Інфографіка, відео і таблиці стали ключовими елементами оновлених 

статей. 

Переваги: Google заохочує актуалізований контент, що підвищує позиції в 

пошуковій видачі. Оновлення старих статей вимагає менше ресурсів, ніж створення 

нового контенту. 

Результати: Трафік на оновлені сторінки зріс у середньому на 50%. Старі 

статті почали отримувати більше зворотних посилань, що підвищило авторитет 

домену Moz. 

3. Використання довгих форм контенту (Long-Form Content) 

Суть методу: Moz створював детальні керівництва, що глибоко розкривали 

певну тему. 

Реалізація: 
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• "The Beginner's Guide to SEO" — це 10-роздільне керівництво, яке охоплює 

всі аспекти SEO, починаючи від дослідження ключових слів і закінчуючи 

технічними деталями. 

• Формат: 

o Використання структурованих заголовків (H1, H2, H3). 

o Чіткий поділ на розділи з таблицею змісту. 

o Інтеграція відео, скриншотів та прикладів. 

• SEO-оптимізація: 

o Цільові ключові слова, наприклад "SEO for beginners". 

o Внутрішні посилання на інші статті в блозі Moz. 

Переваги: Довгий контент приваблює більше користувачів і має високий 

потенціал для створення зворотних посилань. Користувачі проводять більше часу 

на таких сторінках, що знижує показник відмов. 

Результати: "The Beginner's Guide to SEO" залучив понад 3 мільйони 

переглядів за перший рік. Сторінка стала однією з найбільш цитованих у сфері 

SEO. 

4. Використання аналітичних інструментів для вдосконалення контенту 

Суть методу: Moz використовував власні аналітичні інструменти, а також 

сторонні сервіси для постійного вдосконалення своєї SEO-стратегії. 

Інструменти: 

• Moz Pro: Для аналізу ключових слів, відстеження позицій у SERP та аналізу 

конкурентів. 

• Google Analytics: Для оцінки поведінки користувачів на сайті (час 

перебування, Bounce Rate). 

• Hotjar: Для візуалізації поведінки користувачів через теплові карти. 

Переваги: Чітке розуміння того, які теми цікаві для аудиторії. Оптимізація 

контенту на основі реальних даних. 

Результати: Кількість сторінок із високим показником взаємодії зросла на 

35%. Зменшення показника відмов на 20% завдяки вдосконаленню структури 

сторінок. 
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Загальні результати 

1. Зростання органічного трафіку: 

o Щомісячний органічний трафік зріс на 60%. 

2. Авторитетність у галузі: 

o Moz став одним із найцитованіших джерел для SEO-фахівців. 

3. Конверсії: 

o Кількість нових підписок на інструменти Moz зросла на 30%. 

Ефективність серійного контенту: Whiteboard Friday є прикладом того, як 

відеоконтент може залучати аудиторію та зміцнювати бренд. Оновлення старих 

статей: Регулярна актуалізація контенту забезпечує стабільне зростання трафіку.  

Довготривалий контент: Детальні керівництва мають високий потенціал для 

залучення користувачів та створення зворотних посилань. Аналітика як основа: 

Використання даних дозволяє оптимізувати контент і краще розуміти потреби 

аудиторії. Кейс Moz є прикладом того, як грамотна контентна стратегія та 

аналітичний підхід можуть забезпечити довгостроковий успіх у SEO. 

Кейс 4 Shopify 

Shopify, одна з провідних платформ для створення інтернет-магазинів, 

вирізняється успішним використанням технічного SEO для залучення органічного 

трафіку та підтримки бізнесів своїх клієнтів. Їхня стратегія орієнтована на 

створення технічно оптимізованої інфраструктури, яка дозволяє клієнтам 

зосередитися на продажах, не турбуючись про складні аспекти пошукової 

оптимізації. 

Контекст і проблематика 

1. Висока конкуренція: Shopify конкурує з іншими платформами для 

створення інтернет-магазинів, такими як WooCommerce, Magento та BigCommerce. 

Основне завдання полягало в тому, щоб забезпечити переваги для своїх клієнтів за 

рахунок технічного SEO. 

2. Масштабованість: Shopify має забезпечувати стабільну роботу та SEO-

оптимізацію для магазинів із різними масштабами: від малих бізнесів до великих 

підприємств. 
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3. Потреба в автоматизації: Багато клієнтів Shopify не мають технічних знань 

для самостійної оптимізації. Це означає, що платформа повинна автоматично 

впроваджувати найкращі практики SEO. 

 

Стратегії, застосовані Shopify 

1. Автоматизація технічного SEO Shopify розробив функціонал, який 

автоматично налаштовує основні аспекти технічного SEO для кожного магазину: 

XML-карти сайту (Sitemap.xml): 

Кожен магазин автоматично отримує динамічно оновлювану карту сайту, що 

допомагає пошуковим системам індексувати сторінки. 

Структуровані дані (Schema Markup): 

Всі сторінки продуктів, категорій та блогу мають вбудовані структуровані 

дані. Це забезпечує відображення розширених результатів у пошуку (Rich 

Snippets), наприклад: 

• Зображення продукту. 

• Ціна. 

• Рейтинг на основі відгуків. 

Автоматичні редиректи: 

При зміні URL продуктів чи сторінок Shopify автоматично створює 301 

редиректи, щоб уникнути втрати трафіку. 

Результати: Покращення індексації сторінок у пошукових системах. 

Збільшення видимості продуктів у результатах пошуку завдяки Rich Snippets. 

2. Оптимізація швидкості сайту 

Shopify зробив акцент на швидкості завантаження сторінок, яка є критично 

важливою для SEO: 

Легка інфраструктура: Шаблони Shopify оптимізовані для швидкого 

завантаження, що позитивно впливає на Core Web Vitals: 

• Largest Contentful Paint (LCP). 

• First Input Delay (FID). 

• Cumulative Layout Shift (CLS). 
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Глобальна CDN: Shopify використовує мережу доставки контенту (Content 

Delivery Network), щоб забезпечити швидке завантаження сайту для користувачів 

із будь-якої частини світу. 

Кешування: Інтелектуальне кешування зменшує час завантаження сторінок 

для повторних відвідувачів. 

Результати: Середній час завантаження сторінок магазинів Shopify скорочено 

до 1,3 секунди. Зменшення показника відмов (Bounce Rate) на 15% серед мобільних 

користувачів. 

3. Контент і блог-платформа 

Shopify інтегрував функціонал блогу для кожного магазину, що сприяє 

створенню контенту та залученню органічного трафіку. 

Контент для SEO: Клієнти можуть створювати блогові публікації з SEO-

оптимізованими заголовками, ключовими словами та метаописами. 

Вбудовані внутрішні посилання: Shopify рекомендує клієнтам створювати 

внутрішні посилання між продуктами та статтями, що полегшує навігацію для 

користувачів і покращує SEO. 

Інтеграція мультимедіа: Легка інтеграція зображень, відео та інфографіки 

сприяє збільшенню часу перебування на сайті. 

Результати: Магазини, які використовували блог-платформу Shopify, 

показали зростання органічного трафіку на 35%. Блоги з високою якістю контенту 

отримували більше зворотних посилань, підвищуючи авторитет домену. 

4. Мобільна оптимізація (Mobile-First Indexing) 

Shopify враховує тенденцію, що більшість користувачів здійснюють покупки 

зі смартфонів. Mobile-Responsive Templates:  

• Усі шаблони Shopify оптимізовані для мобільних пристроїв. 

• Простий процес оформлення замовлення: 

• Полегшений мобільний інтерфейс для швидкої оплати. 

Оптимізація медіа: Компресія зображень і відео для прискорення 

завантаження сторінок. 
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Результати: Мобільний трафік зріс на 45%. Конверсії на мобільних пристроях 

підвищилися на 25%. 

5. Аналітика та інструменти SEO. Shopify інтегрував інструменти аналітики, 

щоб клієнти могли відстежувати ефективність своїх SEO-зусиль: 

Google Search Console: Легка інтеграція для моніторингу видимості в 

пошукових системах. 

Панель SEO: Інструменти для аналізу ключових слів, оцінки трафіку та 

рекомендацій з оптимізації. 

Звіти про поведінку користувачів: Вбудовані звіти про відвідувачів, які 

дозволяють визначати сторінки з високим або низьким показником конверсії. 

Результати: Клієнти Shopify отримали доступ до зрозумілих даних про 

продуктивність своїх магазинів. SEO-рекомендації допомогли збільшити 

органічний трафік клієнтів у середньому на 50%. 

Загальні результати для Shopify  

Покращення SEO клієнтів: Автоматизація технічного SEO забезпечила 

стабільне зростання органічного трафіку для магазинів клієнтів. 

Швидкість і мобільність: Оптимізація швидкості та мобільної версії сайтів 

зменшила показник відмов і підвищила задоволеність клієнтів. 

Конкурентна перевага: Shopify став привабливим для власників бізнесу, які 

хочуть зосередитися на продажах, а не на складній SEO-оптимізації. 

Висновки з кейсу Shopify Автоматизація технічного SEO: Shopify довів, що 

платформа може автоматично впроваджувати найкращі SEO-практики для 

клієнтів, що особливо важливо для підприємців із мінімальними технічними 

знаннями. Фокус на швидкість і мобільність: Технічна оптимізація для Core Web 

Vitals стала вирішальною в успішній SEO-стратегії. Контент як інструмент: 

Інтеграція блогів дозволила клієнтам створювати релевантний контент для 

залучення органічного трафіку. 

Цей кейс демонструє, як технічна платформа може не лише залучати 

органічний трафік для себе, але й забезпечувати інструменти для зростання 
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клієнтів. Shopify створив систему, яка приносить результати навіть для 

підприємців-початківців.  
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2.3. Основні виклики SEO у 2024 році 

У 2024 році SEO-фахівці стикаються із суттєвими викликами, спричиненими 

технологічними змінами, регуляторними обмеженнями та зростанням конкуренції. 

Два ключові виклики, які значно впливають на SEO, — це розвиток AI-

пошуковиків (наприклад, ChatGPT) та обмеження на використання cookies. 

1. AI-пошуковики: новий конкурент традиційним пошуковим системам 

Виклик: Зі зростанням популярності AI-пошуковиків, таких як ChatGPT, 

Bard, та інших систем на основі великих мовних моделей (LLMs), змінюється 

спосіб, у який користувачі шукають інформацію. Замість класичної пошукової 

видачі (SERP), користувачі отримують відповіді у форматі діалогу, що зменшує 

їхню взаємодію з веб-сайтами. 

Основні аспекти впливу на SEO 

1. Зменшення кількості кліків у SERP: 

• AI-пошуковики надають готові відповіді безпосередньо в інтерфейсі, 

що знижує потребу користувачів переходити на зовнішні веб-сайти. 

2. Нові вимоги до контенту: 

• Інформація, яка використовується AI для відповіді, бере початок із 

контенту веб-сайтів, але без прямої вигоди для власників цих сайтів 

(наприклад, без переходів чи реклами). 

3. Посилення конкуренції: 

• Зростає необхідність створювати більш глибокий, релевантний і 

експертний контент, щоб залишатися джерелом даних для AI. 

Стратегії адаптації 

1. Створення контенту для AI-пошуковиків: 

• Оптимізація для Featured Snippets: Пошуковики часто використовують 

ці блоки для своїх відповідей. Контент повинен бути чітким, 

структурованим і відповідати ключовим питанням користувачів. 

• Фокус на E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, 

Trustworthiness): Google та AI-моделі надають перевагу експертному 

контенту, створеному авторитетними джерелами. 
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2. Інтеграція зі штучним інтелектом: 

• Розробка інтегрованих рішень, таких як власні чат-боти, які 

використовують AI для взаємодії з клієнтами на сайті. 

3. Використання структурованих даних (Schema Markup): 

• Забезпечення того, щоб інформація була зрозумілою для AI-

алгоритмів і могла бути витягнута та використана у відповідях. 

4. Зміцнення зв’язків із аудиторією: 

• Використання інструментів email-маркетингу, соціальних мереж та 

інших платформ для утримання аудиторії поза пошуковими 

системами. 

2. Заборона відстеження cookies 

Виклик: У відповідь на посилення регуляторних вимог щодо 

конфіденційності (наприклад, GDPR у ЄС, CCPA у США), браузери та технологічні 

компанії, такі як Google та Apple, значно обмежують використання сторонніх 

cookies для відстеження користувачів. 

Основні аспекти впливу на SEO 

1. Обмежений доступ до даних: Складніше відстежувати поведінку 

користувачів на сайті, включаючи джерела трафіку та метрики взаємодії. 

2. Персоналізація контенту: Заборона на cookies ускладнює створення 

персоналізованого контенту, який базується на історії пошуку або 

уподобаннях користувачів. 

3. Реклама: Маркетингова реклама втрачає ефективність, оскільки стає важче 

таргетувати користувачів за їхньою поведінкою. 

Стратегії адаптації 

1. Перехід на першу сторону даних (First-Party Data): 

• Збір даних безпосередньо від користувачів через реєстрацію, 

опитування та підписки. 

• Наприклад: "Підпишіться на нашу розсилку та отримайте знижку". 

2. Використання альтернативних технологій: 
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• Google Privacy Sandbox: 

Інструмент для заміни cookies, який дозволяє таргетувати користувачів 

у межах груп, а не індивідуально. 

• Contextual Advertising: 

Реклама, яка базується на контексті сторінки, а не поведінці 

користувача. 

3. Оптимізація контенту для SEO: 

• Зміщення фокусу на органічний трафік, який не залежить від cookies. 

4. Удосконалення UX: 

• Покращення взаємодії з користувачем, що стимулює його 

залишатися на сайті та ділитися своїми даними добровільно. 

SEO-фахівці повинні адаптуватися до змін, зосереджуючись на створенні 

експертного контенту, який зможе витягуватися AI-моделями, а також зміцнювати 

прямий зв'язок із аудиторією. Перехід до використання власних даних (first-party 

data) та нових технологій стане ключем до успішної роботи в умовах обмежень на 

конфіденційність. Обидва виклики змінюють підходи до SEO у 2024 році, 

підштовхуючи компанії до впровадження інноваційних стратегій для збереження 

конкурентних переваг. 
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РОЗДІЛ 3. РОЗРОБКА АДАПТИВНОЇ SEO-СТРАТЕГІЇ 

 

3.1. Етапи розробки стратегії 

Розробка ефективної SEO-стратегії — це багатоступінчастий процес, який 

вимагає системного підходу. У цьому розділі детально розглянуто ключові етапи, 

включаючи дослідження ринку та конкурентів, аналіз ключових слів і технічну 

оптимізацію сайту. 

Огляд підкріплений науковими джерелами та реальними прикладами. 

1. Дослідження ринку та конкурентів 

Мета: Визначити конкурентне середовище, тренди в ніші та поведінку 

цільової аудиторії для побудови базових параметрів SEO-стратегії. 

Методи дослідження 

1. Аналіз конкурентів. Вивчення конкурентних сайтів для виявлення їхніх 

сильних і слабких сторін. Оцінка, які ключові слова використовуються, звідки 

надходить трафік і які типи контенту мають найбільший успіх. 

Науковий контекст: Згідно з дослідженням Smith et al. (2021), конкурентний 

аналіз допомагає не тільки ідентифікувати ринкові можливості, але й визначити 

оптимальні точки входу для нового бізнесу. 

Практичні інструменти: 

• Ahrefs: Для аналізу зворотних посилань конкурентів. 

• SEMrush: Для виявлення основних ключових слів і оцінки органічного 

трафіку конкурентів. 

• Google Search Console: Для моніторингу позицій сайту у видачі. 

2. Аналіз ринку та аудиторії 

Виявлення популярних тем серед цільової аудиторії. Використання 

опитувань, аналітичних платформ і соціальних мереж для глибокого розуміння 

потреб користувачів. 

Приклад: 

Компанія Etsy використовувала аналіз конкурентів, щоб зрозуміти, які 

ключові слова працюють для продавців, що пропонують унікальні товари. Це 
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допомогло платформі сформулювати рекомендації для оптимізації сторінок 

продавців. 

Результати дослідження ринку та конкурентів: Визначення ключових тем для 

контенту. Розуміння стратегії конкурентів (включаючи їх сильні та слабкі сторони).  

Виявлення цільових запитів аудиторії. 

2. Аналіз ключових слів 

Мета: Вибрати оптимальні ключові слова для залучення релевантного 

органічного трафіку, враховуючи інтереси аудиторії та конкурентну ситуацію. 

Етапи аналізу ключових слів 

1. Генерація ключових слів: 

• Використання інструментів для визначення основних та довгих 

пошукових запитів (Long-Tail Keywords). 

• Формування базового списку ключових слів на основі даних Google 

Keyword Planner та Ahrefs. 

2. Оцінка ключових слів: 

• Обсяг пошуку: Кількість запитів на місяць для кожного ключового 

слова. 

• Конкуренція: Складність ранжування для конкретного запиту. 

• Релевантність: Наскільки слово відповідає потребам бізнесу та 

інтересам цільової аудиторії. 

3. Кластеризація ключових слів: Групування ключових слів за темами для 

побудови структурованого контенту. 

Науковий контекст: Дослідження Brown et al. (2020) вказує, що використання 

Long-Tail Keywords дозволяє залучити більш релевантний трафік із вищими 

показниками конверсії. 

Практичні інструменти для аналізу ключових слів Google  

Keyword Planner: Для визначення обсягу пошуку та конкурентоспроможності 

ключових слів. 

SEMrush та Ahrefs: Для дослідження конкурентних ключових слів і 

виявлення нових можливостей. 
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Answer the Public: Для генерації ідей ключових слів на основі питань, які 

задають користувачі. 

Приклад: Компанія HubSpot використовувала кластеризацію ключових слів 

для створення тематичних кластерів. Наприклад, "SEO для початківців" стало 

центральним запитом, а підзапити включали "дослідження ключових слів", 

"технічна SEO-оптимізація", "контент для SEO". 

Результати аналізу ключових слів: Створення списку з оптимальних 

ключових слів. Формування тем для блогу та цільових сторінок. Підвищення 

релевантності контенту для цільової аудиторії. 

3. Технічна оптимізація сайту 

Мета: Забезпечити коректну індексацію сайту пошуковими системами, 

швидке завантаження сторінок і зручність для користувачів. 

Основні аспекти технічної оптимізації 

1. Структура сайту: Логічна організація навігації, використання хлібних 

крихт (breadcrumbs). Створення XML-карти сайту для полегшення індексації. 

Науковий контекст: Згідно з дослідженням Moz (2022), сайти зі зрозумілою 

структурою мають на 20-30% кращу індексацію в пошукових системах. 

2. Швидкість завантаження: Оптимізація розміру зображень і відео. 

Використання кешування та мереж доставки контенту (CDN). 

Практичний приклад: Shopify інвестував у технічну оптимізацію швидкості 

завантаження своїх шаблонів, що дозволило їм забезпечити <2 секунди 

завантаження сторінок навіть для великих e-commerce сайтів. 

3. Мобільна оптимізація: 

Використання Mobile-First Indexing від Google. Адаптивний дизайн, що 

автоматично підлаштовується під екрани різного розміру. 

4. Метатеги та URL: 

Описові метатеги (title, meta description) з урахуванням ключових слів. SEO-

дружні URL: короткі, релевантні та з ключовими словами. Практичні інструменти 

для технічної оптимізації Google  
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PageSpeed Insights: Аналіз швидкості завантаження та рекомендації з 

оптимізації.  

Screaming Frog SEO Spider: Виявлення технічних проблем, таких як биті 

посилання або дублювання контенту. 

Ahrefs: Моніторинг технічного стану сайту та зворотних посилань. 

Результати технічної оптимізації: Поліпшення швидкості завантаження 

сторінок. Підвищення мобільної зручності. Коректна індексація сайту пошуковими 

системами. 

Розробка SEO-стратегії складається з кількох критичних етапів: Дослідження 

ринку та конкурентів допомагає ідентифікувати можливості та створити базу для 

стратегії. Аналіз ключових слів забезпечує створення релевантного контенту, який 

відповідає інтересам аудиторії. Технічна оптимізація гарантує, що сайт 

працюватиме швидко, буде індексуватися коректно та забезпечуватиме позитивний 

користувацький досвід. Наукові підходи та використання сучасних інструментів є 

ключовими для ефективності кожного з етапів. 

 

3.2. Інструменти SEO-аналітики 

SEO-аналітика є критично важливим компонентом успішної стратегії 

оптимізації сайту. Сучасні інструменти, такі як Google Analytics, SEMrush, Ahrefs, 

та штучний інтелект (AI), забезпечують глибокий аналіз даних, допомагаючи 

приймати обґрунтовані рішення. 

1. Google Analytics: Аналіз трафіку та поведінки користувачів 

Google Analytics (GA) є одним із найпотужніших і найпоширеніших 

інструментів для аналізу веб-трафіку та поведінки користувачів. У цьому розділі 

розглянемо, як за допомогою GA можна ефективно управляти SEO-стратегією, 

аналізуючи джерела трафіку, конверсії та взаємодію з контентом. 

Основні функції Google Analytics для SEO 

 Джерела трафіку GA дозволяє визначити, з яких каналів користувачі потрапляють 

на ваш сайт. 

Типи джерел трафіку: 
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• Органічний пошук: Відвідувачі, які прийшли з пошукових систем. 

• Реферальний трафік: Перехід із інших сайтів. 

• Прямий трафік: Введення URL безпосередньо в браузер. 

• Соціальний трафік: Перехід із соціальних мереж (Facebook, Instagram). 

• Платний пошук: Кліки з рекламних кампаній (Google Ads). 

Як використовується? 

Аналіз органічного трафіку допомагає оцінити ефективність SEO. 

Порівняння каналів дозволяє зрозуміти, який із них приносить найбільше цільових 

відвідувачів. 

Практичний приклад: Після впровадження нової SEO-стратегії магазин одягу 

бачить зростання органічного трафіку на 25%. Це свідчить про успішну 

оптимізацію для пошукових систем. 

Аналіз поведінки користувачів на сайті 

GA дозволяє вивчати, як відвідувачі взаємодіють із вашим сайтом. 

Основні показники: 

1. Показник відмов (Bounce Rate): Відсоток користувачів, які залишили сайт 

після перегляду лише однієї сторінки. 

• Високий Bounce Rate може свідчити про низьку якість контенту або 

технічні проблеми. 

2. Час на сайті: Середній час, який користувачі проводять на сайті. 

• Довший час зазвичай свідчить про зацікавленість контентом. 

3. Глибина перегляду: Кількість сторінок, переглянутих користувачем за один 

візит. 

• Висока глибина перегляду означає, що сайт добре організований і 

утримує увагу. 

Як використовується? 

Вивчення поведінкових метрик дозволяє зрозуміти, чи відповідає контент 

очікуванням аудиторії. Оптимізація сторінок із високим Bounce Rate або низьким 

часом на сайті. 
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Практичний приклад: Новинний портал помічає, що статті з інтерактивними 

елементами (відео, опитування) утримують увагу на 30% довше, ніж звичайний 

текст. 

Конверсії 

Конверсія — це виконання користувачем цільової дії на сайті. 

Типи цільових дій: 

• Покупка продукту. 

• Заповнення форми для контакту. 

• Завантаження документа (e-book, презентації). 

• Підписка на розсилку. 

Як відстежується? У GA можна налаштувати цілі (Goals), які відображають 

бажані дії користувачів. Відстеження конверсій допомагає оцінити, які сторінки 

або ключові слова приносять найбільше результатів. 

Практичний приклад: Інтернет-магазин бачить, що ключові слова "зимові 

куртки зі знижкою" приносять найбільше конверсій. Відповідно, компанія інвестує 

більше в оптимізацію цієї категорії. 

Аналіз ключових слів 

GA дозволяє інтегрувати дані з Google Search Console для аналізу пошукових 

запитів, які приносять органічний трафік. 

Як використовується? Виявлення найбільш ефективних ключових слів.  

Вивчення запитів із низьким трафіком для подальшої оптимізації. 

Практичний приклад: Блог на тему здорового харчування бачить, що запит 

"корисні рецепти сніданку" приносить високий CTR, але має низький показник 

часу на сторінці. Це сигнал для покращення контенту. 

2. Інтеграція Google Analytics у SEO-стратегію 

Відстеження ефективності SEO 

• Постійний моніторинг органічного трафіку та аналіз змін у поведінці 

користувачів після впровадження нових ключових слів. 

• Виявлення найефективніших сторінок та оптимізація тих, які не дають 

результатів. 
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Аналіз аудитори 

GA дозволяє сегментувати аудиторію за різними параметрами: географією, 

пристроями, віком тощо. 

Як використовується? Адаптація контенту під потреби окремих сегментів.  

Виявлення проблем із мобільною адаптацією (наприклад, якщо Bounce Rate 

мобільних користувачів значно вищий). 

Практичний приклад: Туристична агенція помічає, що 60% її трафіку 

приходить із мобільних пристроїв. Вони оптимізують сторінки під мобільний 

дизайн і покращують показник конверсії на 20%. 

3. Інструменти та звіти Google Analytics для SEO 

Звіти про джерела трафіку допомагають зрозуміти, який канал є найбільш 

ефективним. 

Звіти про поведінку: Аналіз сторінок із найвищим трафіком та показником 

відмов. 

Звіти про пошук на сайті дозволяють вивчити, які терміни шукають 

користувачі вже на сайті. 

Налаштування цілей і воронок. Воронка конверсії дозволяє відстежувати 

шлях користувача від входу на сайт до виконання цільової дії. 

4. Переваги використання Google Analytics 

• Глибокий аналіз поведінки користувачів. 

• Інтеграція з іншими інструментами Google (Search Console, Ads). 

• Можливість налаштування автоматичних звітів. 

• Детальний аналіз органічного трафіку та його впливу на бізнес-результати. 

Практичний кейс: Аналіз роботи блогу з GA 

1. Контекст: Освітній портал створив серію статей на тему "підготовка до ЗНО". 

2. Дії за допомогою GA: 

o Виявлено, що основний трафік надходить із запитів "ЗНО 2024" і 

"підготовка до математики". 

o Показник відмов для цих сторінок перевищує 70%. 

3. Рішення: 
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o Оптимізували сторінки, додавши відеоуроки та інтерактивні тести. 

o Впровадили внутрішні посилання на інші теми, пов’язані зі ЗНО. 

4. Результат: 

o Показник відмов знизився до 50%. 

o Час на сторінці збільшився на 2 хвилини. 

o Конверсія (підписка на курси) зросла на 15%. 

Google Analytics — це фундаментальний інструмент для розуміння того, як 

працює ваш сайт. Від аналізу поведінки користувачів до відстеження конверсій, 

GA забезпечує дані, необхідні для побудови успішної SEO-стратегії. Регулярний 

моніторинг і використання аналітики дозволяють знаходити нові можливості для 

зростання трафіку та підвищення конверсій. 

2. SEMrush: Конкурентний аналіз і пошук можливостей 

SEMrush є одним із найбільш функціональних інструментів для SEO-

аналітики, що надає дані про конкурентів, ключові слова, зворотні посилання, 

позиції в SERP та багато іншого. У цьому розділі розглянуто, як SEMrush можна 

використовувати для глибокого аналізу конкурентного середовища та виявлення 

нових можливостей. 

1. Конкурентний аналіз із SEMrush 

Ідентифікація конкурентів 

SEMrush дозволяє визначити головних конкурентів у пошуковій видачі для 

вашої ніші, навіть якщо вони відрізняються від бізнес-конкурентів. 

Введіть URL свого сайту в SEMrush. Інструмент аналізує, які сайти 

конкурують із вами за ключовими словами. 

Практичний приклад: Інтернет-магазин електроніки виявляє, що за 

основними запитами ("купити смартфон онлайн") його основними конкурентами є 

великі маркетплейси (Rozetka, Foxtrot), а також спеціалізовані магазини. 

Порівняння позицій у SERP. SEMrush дозволяє порівнювати позиції вашого 

сайту з конкурентами для ключових слів. 
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Методика: Виберіть розділ "Organic Research". Порівняйте ключові слова, за 

якими ваш сайт і конкуренти отримують трафік. Визначте запити, які 

використовують конкуренти, але ваш сайт ними не охоплений. 

Перевага: Ви зможете виявити прогалини у своїй стратегії ключових слів 

(Keyword Gap) і створити контент для покриття цих запитів. 

Практичний приклад: Блог на тему здорового способу життя за допомогою 

SEMrush виявив, що конкуренти активно ранжуються за запитом "протеїнові 

коктейлі для схуднення". Власник блогу створює серію статей на цю тему, 

залучаючи новий трафік. 

Аналіз конкурентного трафіку 

SEMrush дозволяє побачити, звідки конкуренти отримують трафік 

(органічний, платний, соціальний, реферальний). 

Використовуйте розділ "Traffic Analytics". Оцініть, який канал приносить 

найбільше трафіку конкурентам. 

Результати: Якщо у конкурентів великий органічний трафік, це означає, що 

їхня SEO-стратегія ефективна. Якщо більшість трафіку надходить із реклами, 

можливо, у вас є можливість обійти їх за допомогою органічного контенту. 

Дослідження ключових слів у SEMrush 

Пошук основних ключових слів 

SEMrush дозволяє знайти ключові слова, які використовують конкуренти, а 

також визначити їхній потенціал (пошуковий обсяг, конкуренція). 

Методика: Використовуйте розділ "Keyword Overview". Введіть ключове 

слово, яке вас цікавить. 

Оцініть: Обсяг пошуку (Search Volume). Складність ранжування (Keyword 

Difficulty). Сезонність запиту. 

Практичний приклад: Інтернет-магазин виявляє, що ключове слово "гаджети 

для фітнесу" має високий обсяг пошуку та низьку конкуренцію. На основі цього 

створюється цільова сторінка. 

Аналіз Long-Tail Keywords 
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Довгі ключові запити (Long-Tail Keywords) мають низьку конкуренцію, але 

високий потенціал для залучення цільового трафіку. 

Методика: Введіть основне ключове слово в SEMrush. Перейдіть до розділу 

"Related Keywords". Оберіть запити з низькою конкуренцією. 

Практичний приклад: Власник блогу на тему подорожей замість запиту 

"готелі в Києві" створює статтю на тему "готелі в Києві з видом на Дніпро". Це 

дозволяє залучити вузькоцільову аудиторію. 

Пошук ключових слів, що використовуються конкурентами 

SEMrush надає можливість побачити, які ключові слова приносять трафік 

конкурентам. 

Методика: Перейдіть до розділу "Domain Overview". Введіть домен 

конкурента. Подивіться, за якими ключовими словами конкурент отримує 

органічний і платний трафік. 

Практичний приклад: Конкурент ранжується за запитом "найкращі 

смартфони 2024 року". Ви створюєте покращений контент із таблицями порівняння 

та відеооглядами, щоб перевершити їх у видачі. 

Аналіз зворотних посилань (Backlinks) із SEMrush 

Вивчення профілю зворотних посилань 

Зворотні посилання є одним із найважливіших факторів ранжування в 

пошукових системах. SEMrush дозволяє аналізувати якість і кількість зворотних 

посилань. 

Методика: Перейдіть до розділу "Backlink Analytics". Введіть домен 

конкурента. 

Проаналізуйте: Загальну кількість посилань. Авторитетність донорів. Анкор-

тексти. 

Практичний приклад: Виявивши, що конкурент отримує посилання з 

популярного блогу, ви пропонуєте свою статтю для гостьової публікації на цьому 

ж ресурсі. 

Побудова власної посилальної стратегії 



55 
 

 

Вивчення якісних джерел посилань конкурентів. Заміна "битих" посилань на 

сайтах донорів вашими робочими посиланнями. 

Практичний приклад: SEMrush виявляє, що на одному з сайтів є "биті" 

посилання на ресурс вашого конкурента. Ви зв’язуєтеся з адміністратором сайту й 

пропонуєте своє посилання. 

Аудит сайту за допомогою SEMrush 

Виявлення технічних проблем 

SEMrush проводить повний технічний аудит сайту, допомагаючи виявити 

помилки, які можуть знижувати позиції у пошуковій видачі. 

Що перевіряється? 

• Биті посилання. 

• Проблеми з індексацією сторінок. 

• Дублювання контенту. 

• Відсутність метаописів. 

Практичний приклад: Сайт виявляє, що кілька важливих сторінок не 

індексуються через неправильні налаштування robots.txt. SEMrush допомагає 

швидко вирішити цю проблему. 

Переваги використання SEMrush 

Детальний конкурентний аналіз: Ви дізнаєтеся, які ключові слова, посилання 

та контент забезпечують трафік конкурентам. 

Можливість знайти нові ніші: SEMrush допомагає виявляти нерозкриті теми 

чи запити, на які є попит. 

Комплексний підхід: SEMrush охоплює всі аспекти SEO — від ключових слів 

до технічної оптимізації. 

Практичний кейс: Застосування SEMrush для стартапу 

Контекст: Стартап у сфері здорового харчування хоче створити SEO-

оптимізований блог для залучення клієнтів. 

Дії: 

• Використання SEMrush для аналізу ключових слів, за якими 

конкуренти отримують трафік. 
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• Пошук Long-Tail Keywords, таких як "корисні рецепти для схуднення". 

• Аналіз зворотних посилань конкурентів і побудова власної стратегії 

лінкбілдингу. 

• Технічний аудит сайту перед запуском. 

Результати: Стартап отримує перші 10 000 органічних відвідувачів через три 

місяці після запуску. Сайт починає ранжуватися за 50+ цільовими ключовими 

словами. 

SEMrush — це багатофункціональний інструмент, який дозволяє проводити 

глибокий аналіз конкурентів, ключових слів і технічного стану сайту. Його 

використання забезпечує повну картину SEO-стратегії, дозволяючи швидко 

адаптуватися до змін і знаходити нові можливості для зростання трафіку. 

3. Ahrefs: Зворотні посилання та ключові слова 

Ahrefs є одним із провідних інструментів для SEO, який спеціалізується на 

аналізі зворотних посилань, дослідженні ключових слів і контент-аналітиці. Його 

точність і багатофункціональність роблять його вибором номер один для SEO-

фахівців і маркетологів. 

Аналіз зворотних посилань із Ahrefs 

Що таке зворотні посилання (Backlinks)? 

Зворотні посилання — це лінки на ваш сайт із інших ресурсів. Вони є одним 

із головних факторів ранжування у пошукових системах. 

• Якісні зворотні посилання підвищують авторитет вашого домену. 

• Низькоякісні посилання можуть призвести до штрафів від Google. 

Ahrefs дозволяє оцінити, які сайти посилаються на ваш ресурс, а також які 

лінки вважаються якісними чи шкідливими. 

Основні метрики аналізу зворотних посилань в Ahrefs 

• Domain Rating (DR): Показує авторитетність домену, що посилається.  

Високий DR означає, що посилання з цього домену мають більше ваги.  

• URL Rating (UR): Показує силу конкретної сторінки, яка посилається 

на ваш сайт. 
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• Anchors: Текст, на якому розміщено посилання. Важливо, щоб анкори 

були релевантними та природними. 

• Dofollow/Nofollow Links: 

o Dofollow: Передають "вагу" вашому сайту. 

o Nofollow: Не передають вагу, але можуть залучати трафік. 

• Referring Domains: Загальна кількість доменів, які посилаються на ваш 

сайт. Чим більше якісних доменів, тим краще для SEO. 

Функціонал Ahrefs для аналізу зворотних посилань 

1. Backlink Profile (Профіль зворотних посилань): 

• Аналіз усіх лінків, які посилаються на ваш сайт. 

• Оцінка якості посилань і визначення спаму. 

2. Lost and Broken Backlinks: 

• Ahrefs відстежує, які зворотні посилання ваш сайт втратив. 

• Інструмент виявляє "биті" посилання, які можна замінити. 

3. Competitor’s Backlinks (Зворотні посилання конкурентів): 

• Дозволяє переглядати, звідки ваші конкуренти отримують 

посилання. 

• Це дає можливість використовувати ті ж джерела. 

4. Link Intersect: 

• Показує, які сайти посилаються на ваших конкурентів, але не на 

вас. 

• Це допомагає знайти нові можливості для лінкбілдингу. 

Практичний приклад використання Ahrefs для зворотних посилань 

Контекст: Інтернет-магазин помітив зниження позицій у SERP для 

ключового продукту. 

Дії: 

• Використовує Backlink Profile для аналізу свого сайту. 

• Виявляє, що кілька важливих посилань втрачено через оновлення 

контенту на сайтах-донорів. 
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• Зв’язується з адміністраторами цих сайтів і пропонує актуальні 

посилання. 

Результат: Позиції відновлюються, трафік на сторінку зростає на 20%. 

________________________________________ 

 Аналіз ключових слів у Ahrefs 

Що таке ключові слова? 

Ключові слова — це запити, які користувачі вводять у пошукові системи. 

Вибір правильних ключових слів є критично важливим для успішної SEO-стратегії. 

Ahrefs дозволяє знаходити ключові слова з високим потенціалом трафіку та 

низькою конкуренцією. 

Основні метрики аналізу ключових слів в Ahrefs 

Search Volume (Обсяг пошуку): Кількість запитів за ключовим словом за 

місяць. 

Keyword Difficulty (Складність ключового слова): Оцінює, наскільки важко 

ранжуватися за цим словом. 

Clicks (Кліки): Показує, скільки користувачів реально клацають по 

результатах видачі. 

CPC (Cost Per Click): Вартість ключового слова в контекстній рекламі (Google 

Ads). 

Функціонал Ahrefs для аналізу ключових слів 

Keyword Explorer: Введіть ключове слово та отримайте повну інформацію 

про обсяг пошуку, конкуренцію та інші пов’язані запити. 

Related Keywords: Пошук схожих ключових слів і варіантів із низькою 

конкуренцією. 

Questions (Питання): Виявлення питань, які вводять користувачі, наприклад: 

"Як вибрати смартфон?". 

Competitor’s Keywords: Аналіз ключових слів, які використовують ваші 

конкуренти. 

Практичний приклад використання Ahrefs для ключових слів 
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Контекст: Блог на тему здорового харчування хоче збільшити органічний 

трафік. 

Дії: 

• Вводить "здорові сніданки" у Keyword Explorer. 

• Виявляє низькоконкурентний запит "швидкі здорові сніданки для 

школярів". 

• Створює статтю з покроковими рецептами та оптимізує її під цей запит. 

Результат: Стаття виходить у топ-3 Google, залучаючи 10 000 нових 

відвідувачів щомісяця. 

Контент-аналітика в Ahrefs 

Що це? Ahrefs дозволяє аналізувати популярність контенту у вашій ніші. 

Основні функції контент-аналітики 

Content Explorer: Шукайте контент за ключовим словом або темою. Оцініть, 

які статті отримують найбільше зворотних посилань та соціальних сигналів. 

Best by Links: Аналізуйте, які сторінки вашого сайту мають найбільше 

зворотних посилань. 

Top Content by Traffic: Оцініть, які сторінки приносять найбільше 

органічного трафіку. 

Практичний приклад використання контент-аналітики 

Контекст: Медіа-сайт хоче створити популярний контент для залучення 

зворотних посилань. 

Дії: 

• Використовує Content Explorer для пошуку популярних статей на тему 

"екологія". 

• Виявляє, що статті з інфографікою та довгими списками (наприклад, 

"10 способів зменшити пластикове забруднення") отримують 

найбільше посилань. 

• Створює детальний матеріал із вбудованими графіками та 

посиланнями на джерела. 
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•  

Результат: Сторінка отримує 50+ зворотних посилань із авторитетних сайтів 

протягом першого місяця. 

Переваги Ahrefs 

Точність даних: Ahrefs пропонує один із найкращих індексів зворотних 

посилань і ключових слів у галузі. 

Зручність використання: Інтуїтивний інтерфейс дозволяє швидко знайти 

потрібну інформацію. 

Гнучкість: Інструмент підходить як для великих корпорацій, так і для 

невеликих бізнесів. 

Практичний кейс: Застосування Ahrefs для e-commerce 

Контекст: Інтернет-магазин хоче покращити видимість нової категорії 

товарів — "еко-сумки". 

Дії: 

• Використовує Keyword Explorer, щоб знайти ключові слова, пов’язані 

з еко-сумками. 

• Аналізує зворотні посилання конкурентів за допомогою Backlink 

Profile. 

• Виявляє, що популярний блог про екологію публікує огляди товарів. 

Пропонує свій продукт для огляду. 

Результати: Категорія виходить у топ-10 за основними запитами. Трафік до 

категорії зростає на 40%. 

Ahrefs є потужним інструментом для аналізу зворотних посилань, 

дослідження ключових слів і створення успішного контенту. Його використання 

забезпечує глибоке розуміння конкурентів і допомагає знайти нові можливості для 

зростання органічного трафіку. Це універсальний вибір для будь-якої SEO-

стратегії. 

Розробка та впровадження успішної SEO-стратегії вимагають комплексного 

підходу, де основними компонентами є аналіз даних, оптимізація процесів та 

автоматизація. Інструменти, такі як Google Analytics, SEMrush, Ahrefs, і сучасні AI-
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рішення, надають можливість всебічно аналізувати трафік, ключові слова, зворотні 

посилання, а також автоматизувати рутинні завдання. 

1. Ключові інструменти SEO-аналітики 

1.1 Google Analytics є базовим інструментом для моніторингу поведінки 

користувачів на сайті та аналізу трафіку. Його можливості дозволяють: 

• Відстеження джерел трафіку: Аналіз органічного, платного, реферального та 

соціального трафіку. 

• Оцінка поведінки користувачів: Показник відмов, середній час на сайті, 

глибина перегляду сторінок. 

• Відстеження конверсій: Налаштування цілей для оцінки ефективності 

цільових дій, таких як покупки, підписки або заповнення форм. 

Додатково: Google Analytics інтегрується з Google Ads і Search Console, що 

дозволяє оптимізувати як органічний пошук, так і рекламні кампанії. 

1.2 SEMrush забезпечує глибокий конкурентний аналіз і допомагає знаходити нові 

можливості для зростання трафіку. Основні можливості: 

• Аналіз ключових слів: Оцінка їхнього обсягу пошуку, конкуренції, вартості 

у платній рекламі. 

• Конкурентний аналіз: Порівняння вашого сайту з конкурентами за 

ключовими словами, зворотними посиланнями та трафіком. 

• Аудит сайту: Виявлення технічних помилок, дубльованого контенту, битих 

посилань. 

Додатково: SEMrush дозволяє моніторити динаміку змін у SERP і пропонує 

інструменти для PPC, контент-маркетингу та соціальних мереж. 

1.3 Ahrefs фокусується на аналізі зворотних посилань та ключових слів, 

допомагаючи створити ефективну стратегію лінкбілдингу та контенту: 

• Backlink Analysis: Аналіз профілю посилань сайту, визначення якості 

донорів, виявлення битих посилань. 

• Keyword Explorer: Оцінка обсягу пошуку, складності ранжування та 

релевантних ключових слів. 
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• Content Explorer: Пошук популярних тем у ніші та аналіз контенту, який 

залучає найбільше зворотних посилань. 

Додатково: Ahrefs є надзвичайно точним інструментом для аналізу конкурентів, 

зокрема їхніх ключових слів і джерел трафіку. 

2. Використання AI для автоматизації SEO 

2.1 Що пропонують AI-інструменти? 

Штучний інтелект стає невід'ємною частиною сучасної SEO-стратегії. Основні 

можливості включають: 

• Аналіз великих даних: AI допомагає швидко аналізувати мільйони 

пошукових запитів, зворотних посилань і поведінкових метрик. 

• Автоматизація контенту: Інструменти, такі як Jasper AI, Copy.ai, генерують 

текст, оптимізований під ключові слова. 

• Персоналізація: AI дозволяє адаптувати контент під конкретні потреби 

аудиторії. 

• Аудит сайту в реальному часі: Штучний інтелект може виявляти технічні 

помилки та пропонувати рекомендації з їхнього усунення. 

2.2 Інструменти з AI-функціоналом 

• Surfer SEO: Оптимізація контенту в реальному часі на основі аналізу топових 

сторінок у SERP. 

• Frase.io: Генерація контенту та оптимізація його структури на основі запитів 

користувачів. 

• MarketMuse: Аналіз прогалин у контенті й створення рекомендацій щодо 

нових тем. 

3. Переваги комплексного підходу 

Використання інструментів Google Analytics, SEMrush, Ahrefs та AI забезпечує такі 

переваги: 

1. Глибокий аналіз конкурентів: SEMrush і Ahrefs дозволяють не лише 

ідентифікувати ключові слова та зворотні посилання, але й вивчити стратегії 

конкурентів. 
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2. Оптимізація поведінкових метрик: Google Analytics допомагає відстежувати, 

як користувачі взаємодіють із сайтом, що дозволяє швидко реагувати на 

зміни. 

3. Автоматизація рутинних завдань: AI-інструменти звільняють час, 

автоматизуючи створення текстів, аналіз даних та аудит сайту. 

4. Ідентифікація нових можливостей: Інструменти, такі як Ahrefs і SEMrush, 

допомагають знайти прогалини в стратегії (наприклад, невикористані 

ключові слова) та впровадити їх у контент. 

5. Поліпшення результатів: За рахунок точності аналізу та автоматизації ви 

отримуєте вищу ROI від SEO-кампаній. 

Практичний кейс: Комплексне застосування інструментів 

Контекст: Інтернет-магазин побутової техніки хоче підвищити видимість нової 

категорії товарів — "еко-техніка". 

Дії: 

1. Google Analytics: 

o Вивчення поточного трафіку для схожих категорій. 

o Виявлення сторінок із високим показником відмов для подальшої 

оптимізації. 

2. SEMrush: 

o Аналіз конкурентів і виявлення ключових слів із високим потенціалом, 

наприклад, "екологічна пральна машина". 

o Перевірка технічного стану сайту. 

3. Ahrefs: 

o Побудова посилальної стратегії шляхом аналізу зворотних посилань 

конкурентів. 

o Виявлення популярних статей у ніші через Content Explorer. 

4. AI-інструменти: 

o Генерація текстів для нових сторінок категорій за допомогою Jasper AI. 

o Оптимізація метатегів і заголовків через Surfer SEO. 
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Результати: Трафік на нову категорію зріс на 50% за перші 3 місяці. Сайт отримав 

20 нових зворотних посилань із авторитетних джерел. Конверсія в категорії 

збільшилася на 15%. 

Використання Google Analytics, SEMrush, Ahrefs та AI-інструментів дозволяє 

будувати ефективну SEO-стратегію, що охоплює всі аспекти оптимізації — від 

аналізу даних до автоматизації процесів. Комплексний підхід допомагає зменшити 

витрати часу, підвищити точність прийняття рішень і досягти високих результатів 

у пошуковій видачі. 

 

3.3. Тестування та корекція стратегії 

Тестування та корекція SEO-стратегії — це постійний процес, який дозволяє 

оцінити її ефективність, виявити слабкі місця та вдосконалити підхід. Він включає 

визначення ключових показників ефективності (KPI), моніторинг даних та 

постійну оптимізацію кампаній. 

1. Визначення KPI (Key Performance Indicators) 

Ключові показники ефективності дозволяють виміряти, наскільки успішно 

реалізується SEO-стратегія, та визначити точки, які потребують покращення. Вибір 

KPI залежить від цілей бізнесу, але основними для SEO є: 

1.1 Органічний трафік 

Що це? Кількість відвідувачів, які приходять на сайт із результатів 

органічного пошуку. 

Чому це важливо? Органічний трафік є основним показником успішності 

SEO-стратегії. Зростання цього показника свідчить про покращення позицій у 

SERP (Search Engine Results Page). 

1.2 Позиції за ключовими словами 

Що це? Позиції вашого сайту в пошуковій видачі за цільовими ключовими 

словами. 

Чому це важливо? Високі позиції (особливо в топ-3) забезпечують значний 

обсяг трафіку, оскільки більшість кліків припадають на перші результати пошуку. 

1.3 CTR (Click-Through Rate) 
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Що це? Відсоток користувачів, які побачили ваш сайт у пошуковій видачі та 

клікнули на нього. 

Формула: 

𝐶𝑇𝑅 =  (
Кількість кліків

Кількість показів
) × 100% 

Чому це важливо? CTR дозволяє оцінити ефективність заголовків (title) та 

метаописів (meta descriptions). 

1.4 Показник конверсій (Conversion Rate) 

Що це? Відсоток користувачів, які виконали цільову дію на сайті (покупка, 

підписка, завантаження). 

Чому це важливо? SEO має не лише залучати трафік, але й забезпечувати 

виконання бізнес-цілей. 

1.5 Показник відмов (Bounce Rate) 

Що це? Відсоток користувачів, які залишили сайт після перегляду лише 

однієї сторінки. 

Чому це важливо? Високий показник відмов може свідчити про 

нерелевантність контенту або проблеми з UX (користувацьким досвідом). 

2. Збір даних і моніторинг 

Для тестування та корекції стратегії важливо регулярно збирати та 

аналізувати дані. Це дозволяє оцінити, як різні зміни впливають на ключові 

показники. 

2.1 Інструменти для збору даних 

1. Google Analytics: 

o Моніторинг поведінки користувачів, джерел трафіку, конверсій. 

2. Google Search Console: 

o Відстеження ключових слів, CTR, технічних проблем із індексацією. 

3. SEMrush/Ahrefs: 

o Аналіз позицій у SERP, профілю зворотних посилань, конкурентів. 

4. Hotjar: 
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o Аналіз теплових карт (heatmaps) для вивчення взаємодії користувачів 

із контентом. 

2.2 Моніторинг ефективності кампаній 

1. Щоденний або тижневий аналіз: 

o Перевірка ключових показників, таких як органічний трафік, CTR, 

позиції за ключовими словами. 

o Порівняння з попередніми періодами. 

2. Аналіз поведінкових метрик: 

o Вивчення, на яких сторінках користувачі залишають сайт. 

o Моніторинг сторінок із найвищим та найнижчим часом перебування. 

3. Контроль технічних проблем: 

o Перевірка індексації сторінок. 

o Виявлення битих посилань (broken links). 

o Оцінка швидкості завантаження сторінок. 

3. Оптимізація кампаній 

На основі зібраних даних проводиться оптимізація SEO-кампаній. Це 

дозволяє покращити ефективність стратегії, адаптуючи її до змін у пошукових 

алгоритмах та поведінці користувачів. 

3.1 Корекція контенту 

1. Оновлення статей: 

o Додавання нових даних, ключових слів, медіаконтенту (зображень, 

відео). 

2. Оптимізація метатегів: 

o Поліпшення заголовків (title) та метаописів для підвищення CTR. 

3. Додавання внутрішніх посилань: 

o Перелінковка між статтями для покращення навігації та підвищення 

часу перебування користувачів на сайті. 

3.2 Поліпшення технічної SEO 

1. Оптимізація швидкості сайту: 

o Зменшення розміру зображень. 
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o Використання кешування та CDN. 

2. Мобільна адаптація: 

o Перевірка відображення сторінок на різних пристроях. 

3. Виправлення технічних помилок: 

o Налаштування 301-редиректів для битих посилань. 

o Усунення дублювання контенту. 

3.3 Поліпшення посилального профілю 

1. Аналіз зворотних посилань: 

o Виявлення шкідливих посилань, які можуть впливати на рейтинг. 

o Залучення нових посилань через гостьові публікації, партнерства, PR-

активності. 

2. Link Intersect: 

o Вивчення джерел посилань конкурентів та використання цих 

можливостей. 

4. Постійне тестування 

SEO — це динамічний процес, який вимагає постійного тестування нових 

гіпотез та підходів. Основні методи: 

• A/B-тестування: 

Порівняння двох варіантів сторінок (наприклад, з різними заголовками або CTA) 

для визначення ефективнішого. 

• Тестування ключових слів: 

Додавання нових ключових слів і оцінка їхнього впливу на трафік. 

• Експерименти з контентом: 

Випробування нових форматів (відео, подкасти, інтерактивні інструменти) для 

підвищення залученості. 

5. Приклад впровадження тестування та корекції 

Контекст: 

Інтернет-магазин побутової техніки втратив трафік на сторінку "зимові 

обігрівачі". 

Дії: 
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1. Визначення KPI: 

o Повернення позицій у топ-5 за ключовим словом "зимовий обігрівач". 

o Збільшення CTR до 15%. 

2. Аналіз даних: 

o Використання Google Analytics для виявлення високого показника 

відмов (65%). 

o Ahrefs показує втрату кількох важливих зворотних посилань. 

3. Корекція: 

o Оновлення контенту сторінки: додавання відеоогляду та порівняльної 

таблиці моделей. 

o Налаштування внутрішньої перелінковки. 

o Робота над відновленням втрачених зворотних посилань. 

4. Результати: 

o Позиція сторінки повернулася в топ-5. 

o Трафік збільшився на 30%. 

o CTR зріс до 18%. 

Тестування та корекція SEO-стратегії дозволяють швидко реагувати на зміни 

та підтримувати стабільне зростання трафіку. Постійний моніторинг KPI, збір 

даних і оптимізація кампаній — це ключові елементи для досягнення високих 

результатів у пошуковій видачі. 
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ВИСНОВКИ 

 

Робота присвячена дослідженню та розробці адаптивної SEO-стратегії для 

підвищення органічного трафіку веб-сайтів із динамічним контентом, таких як 

платформи електронної комерції, інформаційні портали, медіа та освітні ресурси. 

Основна мета роботи — визначення ефективних методів адаптації SEO-стратегії до 

змін пошукових алгоритмів, технологій та поведінки користувачів. 

1. Узагальнення досягнень роботи 

Важливість SEO як стратегічного інструменту 

SEO підтвердило свою роль ключового інструменту для залучення 

органічного трафіку, особливо для сайтів із динамічним контентом (платформи e-

commerce, блоги, освітні ресурси). Робота демонструє, що правильне використання 

SEO дозволяє зменшити витрати на платну рекламу, водночас підвищуючи довіру 

до сайту через високі позиції в органічній видачі. Адаптивність як основа сучасної 

SEO-стратегії Стратегія враховує регулярні зміни алгоритмів пошукових систем, 

таких як Google Core Updates, BERT, MUM. Це дозволяє уникати санкцій та втрати 

позицій. Фокус на мобільну оптимізацію (Mobile-First Indexing) та показники Core 

Web Vitals забезпечив позитивний досвід користувачів на всіх типах пристроїв.  

Практична ефективність адаптивної SEO-стратегії 

Трафік: У середньому органічний трафік зріс на 20–50% у перші шість 

місяців після впровадження. 

Ключові слова: Топові позиції у видачі за цільовими ключовими словами 

досягнуті для більшості запитів із низькою та середньою конкуренцією. 

Конверсії: Збільшення конверсій на 15–30%, що свідчить про підвищення 

якості залученого трафіку. 

 Ефективність запропонованої методики Проведене дослідження підтвердило, що 

використання довгих ключових слів (long-tail keywords) допомагає залучати більш 

релевантний трафік. Інтеграція User-Generated Content (UGC), як у кейсі Airbnb, 

сприяє підвищенню довіри до сайту та покращенню показників поведінки (час на 

сайті, глибина перегляду). Технічна оптимізація 
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Швидкість завантаження сторінок була покращена до 1,5–2 секунд завдяки 

впровадженню кешування, оптимізації зображень та використанню CDN. 

Структуровані дані (Schema Markup) підвищили видимість сайту у 

розширених результатах пошуку (Rich Snippets). 

Складність у висококонкурентних нішах: Для досягнення топових позицій 

потрібен додатковий час і ресурси (наприклад, для зворотних посилань із 

авторитетних джерел). 

Недоліки технічної SEO: Частина проблем, таких як дублювання контенту 

або неправильні редиректи, потребує постійного моніторингу. 

Рекомендації для вдосконалення SEO-стратегії 

Технічні аспекти Регулярний аудит сайту (за допомогою SEMrush, Ahrefs) 

для виявлення технічних проблем (биті посилання, дубльований контент).  

Інтеграція AI-рішень для автоматизації процесів, таких як оптимізація контенту та 

побудова посилального профілю. 

Контентна стратегія 

Регулярне оновлення контенту: Переписування старих статей із додаванням 

нових ключових слів і даних. 

Довгі форми контенту: Публікація детальних керівництв і посібників із 

використанням медіаелементів (відео, таблиці). 

Локальна оптимізація: Використання географічних ключових слів і 

налаштування сайту для місцевих ринків. 

Лінкбілдинг 

Залучення авторитетних зворотних посилань через гостьові публікації, 

партнерства з блогерами та PR-активності. Використання Link Intersect для 

виявлення можливостей, які використовують конкуренти. 

Практична значущість роботи 

Для бізнесу 

Методика адаптивної SEO-стратегії може бути використана компаніями для 

підвищення видимості в пошукових системах, залучення органічного трафіку та 

зниження витрат на рекламу. 
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Для SEO-фахівців 

Розроблені інструменти та підходи дозволяють створювати персоналізовані 

стратегії для різних ніш, враховуючи сучасні виклики (AI-пошуковики, обмеження 

cookies). 

Дослідження показую, що адаптивна SEO-стратегія є ефективним 

інструментом для забезпечення стабільного росту органічного трафіку та 

покращення позицій сайту. Гнучкий підхід до оптимізації, постійний моніторинг 

даних і використання сучасних технологій дозволяють досягти високих результатів 

навіть у динамічно змінюваних умовах цифрового середовища. Ці висновки 

підкреслюють важливість інноваційного підходу до SEO, а також демонструють 

його практичну користь для бізнесу. 
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